Lev Manovich: A mindennapi (média)élet gyakorlata

Absztrakt

Manovich irasanak kézéppontjaban a kultiraalkotas és -fogyasztas azon valtozasai allnak,
amelyeket a Web 2.0 alkalmazasok széles kori hasznalata indukalt. A tanulmany cime Michel de
Certeau 1980-as konyvére, a Mindennapi élet gyakorlatdra (The Practice of Everyday Life) tett utalas.
Az ebben targyalt ,stratégia” (intézményeknek a hatalmi struktirak altal biztositott értelmezési és a
mindennapi gyakorlatot meghatarozo keret) és ,taktika" (a modern szubjektum egyéni valasztasai,
melyek segitségével a stratégiak keretei kozott navigal) fogalmak logikajanak a XXI. szazad
kultaraiparaban tetten érhet6 atrendezédése képezi az iras kozponti elemét. A kortars tarsadalmat
- vallja a szerz6 - egyre nagyobb mértékben jellemzi az alapvet6en modosithaténak, személyre
szabhatonak tervezett termékek fogyasztasa, s ez kihat a kultiraalkotas gyakorlatara is. Manovich
elsésorban a felhasznalok altal 1étrehozott tartalmak kapcsan igyekszik bemutatni, milyen
elmozdulas tapasztalhato a szimbolikus reprezentaciok termelésében, hogyan viszonyul mindez a
hagyomanyos elektronikus médiakoérnyezet logikajahoz, struktiraihoz, mintaihoz, illetve hogyan
alakul at a tomegkultira termelése tomeges kultiratermeléssé, melyben az egyének, szubkulturalis

csoportok korabban lathatatlan, dokumentalatlan élete is médiatermékekké valik.

Szerzo

A moszkvai szlletésli Lev Manovich

a Kaliforniai Egyetem vizualis miivészetek tanszékének professzora, az ,ij
meédia" alkotoja és teoretikusa. 1984 6ta dolgozik szamitogépes animacioval,
digitalis filmmel és fotografiaval, valamint interaktiv multimédias eszk6zokkel;
1992-161 oktat digitalis mivészeteket elméletben és gyakorlatban egyarant.
Koényve, a The Language of New Media 2001-ben

jelent meg, s azota szamos nyelvre leforditottak.
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Lev Manovich: A mindennapi (média)élet gyakorlata

Az esszé eredeti megjelenése: Manovich, Lev: The practice of everyday (media) life. In Geert
Lovink & Sabine Niederer (szerk.): Video Vortex Reader — Responses to YouTube. Amsterdam, Institute

of Network Cultures. 2008. 33-44. A forditast a szerz6 beleegyezésével kozoljik.
Tomegfogyasztastol a tomeges kultiratermelésig

A webes videotartalmak robbanasaval (2005-) egy Gjmédia-univerzum nyilt meg. Gyakorlati
szinten ezen univerzum kialakulasat elGsegitették azok a szabadon hozzaférheté webes platformok
és szoftverek, melyek lehet6vé tették, hogy az emberek megosszak médiatartalmaikat, és
kénnyedén hozzaférjenek masok altal 1étrehozott tartalmakhoz; illetve a professzionalis minéségi
képrogzité eszk6zok, példaul a HD kamerak aranak gyors csokkenése, valamint a videordgzités
lehet6ségének megjelenése a mobiltelefonokban. Ugyanakkor az igazan fontos tény az, hogy ez az
Uj univerzum nem pusztan a XX. szazadi médiakultira aranyaiban megnévekedett valtozata. Epp
ellenkezéleg: elmozdultunk a médiatél a kozosségi média iranyaba. [ Kovetkezésképpen azt is
mondhatjuk, hogy tovabbléptiink a XX. szazadi video/film vilagabol a korai XXI. szazad kdzdssegi

videoinak vilagaba. Alabbi essz€ ezen fejlemények jelentGségét igyekszik feltarni.

A  kozosségi médiat” napjainkban gyakran egy masik terminussal, a Web 2.0-val kapcsolatban (a
fogalmat Tim O’Reilly vezette be 2004-ben) targyaljak. Bar a Web 2.0 szamos kiilénb6z6
technikai, gazdasagi és tarsadalmi fejleményre vonatkozik, ezek tobbsége kozvetlen jelent6séggel
bir az altalunk targyalt kérdés kapcsan: a kézdsségi média mellett tovabbi fontos fogalom a
felhaszndlok dltal létrehozott tartalom, a hosszii farok, a hdlozat mint platform 121, a folkszonomia (kozésségi
cimkézés), a szindikdcio 131, valamint a tomeges egyiittmiikodés. Ehelyiitt nem fogom osszefoglalni ezen
fogalmakat: a Wikipedia, amely 6nmagaban is remek példaja a Web 2.0 miikodésének, e téren
sokkal jobb munkat végez. Alabbiakban nem az a célom, hogy részletesen elemezzem a Web 2.0
tarsadalmi és kulturalis hatasait, sokkal inkabb par kérdést szeretnék felvetni, és ravilagitani
néhany olyan pontra, amelyet masok még nem vetettek fel, és amelyek kozvetlentl kapcsolédnak

a web video- és mozgdképkulturajahoz.

A gondolatmenet kezdeteként fektessiik le a Web 2.0 két fontos alapkoncepcidjat! Egyrészt az
elmult évtizedben fokozatos atmenetnek voltunk tanti, melynek soran az internet felhasznaléinak
tobbsége a sokkal kisebb szamu, professzionalis gyart6 altal létrehozott tartalmaktél egyre
nagyobb mértékben fordult a nem-professzionalis felhasznalék altal 1étrehozott tartalmak
fogyasztasa felé. Masrészt mig a web az 1990-es években jobbara publikaciés médium volt, addig a

2000-es év 6ta egyre inkabb kommunikaciés médiumma valt. A felhasznalok kozotti


http://hu.wikipedia.org/wiki/Hosszú_farok
http://ktnye.akti.hu/index.php/Folkszonómia

kommunikacié — beleértve a felhasznalok altal 1étrehozott tartalmakroél sz6l6 parbeszédet — az e-
mailen kivil szamtalan kiilénb6z6 formaban jelenik meg: bejegyzésekben, hozzaszoélasokban,
ismertetésekben, értékelésekben, gesztusokban és jelzésekben, szavazatokban, linkekben, badge-

ekben, fényképekben és videokban. 4]

Mit jelentenek ezek a trendek a kultara egészére altalaban, illetve konkrétan a hivatalos
miuvészetre nézve? Elészor is mindez nem jelenti azt, hogy minden felhasznal6 termel6vé valt.
2007-es statisztikak szerint a legnépszertibb kézosségimédia-oldalak (Flickr, YouTube, Wikipedia)
felhasznaléinak mindoéssze 0.5-1.5 szazaléka tett kozzé sajat tartalmat. A tobbiek megmaradtak e
kis csoport altal 1étrehozott tartalmak fogyasztoinak. Azt jelentené mindez, hogy a
professzionalisan létrehozott tartalmak megé6rzik dominanciajukat a hirek és médiatartalmak
elsédleges forrasaiként? Ha a ,tartalom” alatt hagyomanyos, XX. szazadi tomegmeédia-tartalmakat
értiink — hirmusorokat, televiziés show miusorokat, elbeszél6 filmeket és videokat, szamitogépes
jatékokat, irodalmat és zenét — a kérdésre igenld valasz adhaté. 2007-ben példaul mindéssze 2
blog kertlt fel a legolvasottabb hirforrasok listajara. Ugyanakkor a ,hosszi farok” [long tail]
jelenség kialakuldsanak vagyunk tanui a neten: nemcsak a , Top 40[]oldal talal maganak érzékelhet
kozonséget, hanem a legtobb online tartalom — beleértve az egyének altal 1étrehozott tartalmakat
is. [81 Ezek a kozonségek lehetnek egészen aprok is, de létszamuk nem nulla. Ezt az alabbi
statisztikaval lehet a legjobban szemléltetni: a jelen évtized derekan az iTuneson elérhetd,
nagyjabol egy millié zeneszambol mindegyiket legalabb egyszer eladtak egy-egy pénzigyi
negyedévben. Masként fogalmazva, minden egyes zeneszam - figgetlentil annak
jelentéktelenségétol — szert tett legalabb egy hallgatéra. Ezt érthetjuk j médiagazdasag alatt:
ahogyan azt a hosszu farok jelenséget tanulmanyozé kutatok kimutattak, szamos iparagban az
ilyen alacsony népszeriiségi arucikkek altal generalt teljes forgalom 6sszességében meghaladja a

joval ismertebb , Top 40[]eladasait!6]

Vegyunk szemiigyre még egy statisztikai kimutatast, amely azt szemlélteti, hogy az emberek egyre

nagyobb aranyban szereznek informaciét és médiatartalmakat a kozosségimédia-oldalakrol. 2008

januarjaban a Wikipedia volt a Hsggﬁﬁli:l\elga??ffgﬂgbrxﬁﬁ%%,EaLEouTube a hatodik, a

Facebook az 6todik, a MyESp ce pe(gi_ghaglarmadik. (A statisztikai adatokat gyUjt6 cég szerint a
— “Fe| [hea

szamokat erésen befolyés_%L az EgyesultAllamok forgalma, és nem feltétlentl titkrozik pontosan

- magas forgalom

Q
mas orszagok adatait [7), Uzgy nakkor a kozosségimédia-oldalak névekvé hasznalatanak altalanos
trendje — akar globalis, akérl kalizRIt vagy Tokali§fetes Lpidefigyelneto 4 legtobb orszagban.)

- specifikusabb igények
- alacsonyabb forgalom
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A koz06sségi halozatokban részt vevok szama — akik médiatartalmakat osztanak meg, és
~felhasznalok altal 1étrehozott tartalmakat” alkotnak — egészen elképesztd, legalabbis a 2008-as év
elejérol szemlélve (2012-re vagy 2018-ra valoszinileg ez egészen trividlis dolognak fog tlinni az
akkor torténd eseményekhez képest). MySpace: 300 millié felhasznalé. 8] A szamok hasonléan
lenyligozéek a MySpace-hez hasonlé koreai oldal, a Cyworld esetében is: a dél-koreai
huszonévesek 90%-a vagy a teljes népesség 25%-a. [9 Hi5, a vezets kozosségi média portal Kozép-
Amerikaban: 100 milli6 felhasznalé. 10! Facebook: naponta 1.400.000 fénykép feltoltése. 11 A
YouTube-ra feltoltott uj videok szama minden 24 6raban (2006. juliusi adatok alapjan): 65.000. [12]

Amennyiben ezek a szamok mar magukban is elképesztéek, gondoljunk csak a médiatermelés és
fogyasztas egy viszonylag Uj platformjara, a mobiltelefonra! A 2007-es év elején 2.2 milliard
embernek volt mobiltelefonja; az év végére ez a szam varhatéan eléri a 8 milliardot. Nyilvanvalé,
hogy ma azok az emberek, akik egy indiai faluban egyetlen mobiltelefonon osztoznak, nem
készitenek videoblogokat globalis fogyasztasra — ez azonban csak a jelenlegi helyzet.
Gondolkodjunk el a kévetkez6 trenden: 2007 derekan a Flickr megkozelitéleg 600 millid képet

tartalmazott. 2008 elejére ez a szam megduplazédott.

Ezek a statisztikak lenyligoz6éek. Sokkal fontosabb kérdés azonban, hogy hogyan értelmezzik 6ket.
Mindenekel6tt ezek a szamok nem tajékoztatnak minket a felhasznalok tényleges
médiafogyasztasardl (nyilvanvald, hogy ezek a fogyasztasok tertiletenként és demografiai
csoportonként eltéréek). Nincsenek példaul pontos adataink arrol (vagy legalabbis nem szabadon
hozzaférhet6k), hogy pontosan mit is néznek az emberek az olyan oldalakon, mint példaul a
YouTube - a felhasznalok altal készitetett, illetve kereskedelmi tartalmak — példaul zenei videok,
animék, jaték trailerek, filmklipek stb. — aranyarol. [13] Masrészt arrél sem allnak rendelkezésre
pontos informaciok, hogy az emberek napi média/informacié fogyasztasanak hany szazalékat
teszik ki a nagy hirszolgaltatok, televiziok, kereskedelmi forgalomban 1évé filmek és zenék a nem

professzionalis forrasokhoz képest.

E szamok nehezen hatarozhatok meg, mert a kereskedelmi informaciok és médiatartalmak nem
pusztan az olyan hagyomanyos csatornakon keresztil érkeznek, mint példaul az Gjsagok, a
tévécsatornak és mozik, hanem azokon a csatornakon is, amelyek a felhasznalok altal 1étrehozott
tartalmat hordozzak: blogokon, RSS hirfolyamokon, Facebook-bejegyzésekben és jegyzetekben,
YouTube-videdkban stb.. Ezért ha egyszertien 6sszeszamoljuk, hogy hany ember kovet egy adott

kommunikaciés csatornat, az tobbé mar nem mutatja meg pontosan, hogy mit is néznek.

Am még ha ismernénk is a pontos statisztikakat, akkor sem lennénk teljesen tisztaban azzal,
milyen relativ szerepe van a kereskedelmi forrasoknak és a felhasznalok altal 1étrehozott
tartalmaknak az emberek vilagrol, 6nmagukrol, illetve masokrol alkotott elképzeléseinek
alakitasaban. Vagy még pontosabban megfogalmazva: milyen a relativ sulykiloénbség a nagy
forgalmu médiumok altal kozvetitett képzetek, illetve a mashol elérhetd, alternativ elképzelések
kozott? Ha valaki minden értesiilését blogokbdl szerzi, az automatikusan azt is jelenti, hogy a

vilagrol és a fontosabb kérdésekrdl alkotott értelmezései eltérnek attol a személyétdl, aki csak a



fésodor hireit koveti?
A mindennapi médiaélet gyakorlata: taktikak mint stratégiak

A média, az Uzleti vilag, a szérakoztaté elektronika és a webipar, valamint a tudomanyos élet —
eltéré okokbdl — egyarant tinnepli a felhasznalok altal létrehozott és megosztott tartalmakat.
Kilénosen jellemzé a tudomanyos megkozelitésekre, hogy aranytalanul nagy figyelmet

»politikai mash-upoknak”, melyek természetesen fontosak, de nem reprezentaljak t6bb szazmillié

ember tipikus felhasznaloi gyakorlatat.

A felhasznalok altal 1étrehozott tartalom inneplésével és azzal, hogy értelemszeriien
egyenléségjelet tesznek a ,felhasznal6 altal készitett” és az ,alternativ”, illetve ,progressziv” jelleg
kozott, a tudomanyos megkozelitések gyakran elfelejtenek felvetni bizonyos alapveté kritikai
kérdéseket. Példaul milyen mértékben hatarozzak meg a felhasznalok altal 1étrehozott tartalmakat
[user-generated content] a szorakoztatd elektronikai ipar — a digitalis kamerak, videokamerak,
zenelejatszok, laptopok és egyéb technikai eszk6zok — készitéi? Vagy milyen mértékben
befolyasoljak a felhasznalok altal 1étrehozott tartalmakat maguk a k6zosségimédia-cégek, akiknek
végsG soron az az Uzleti érdekik, hogy olyan forgalmat generaljanak az oldalaikon, amely lehetGvé

teszi, hogy minél nagyobb bevételhez jussanak a latogatottsagi adatok alapjan eladott reklamokbol?

Ime még egy kérdés: ha elfogadjuk, hogy a felhasznalok altal létrehozott tartalmak jelentés része
vagy koveti a professzionalis szérakoztatoipar altal 1étrehozott mintakat és szokasokat, vagy
egyenesen Ujrahasznositja a professzionalisan eléallitott tartalmakat (példaul a zenés animevideok
esetében), az vajon valéban azt jelenti-e, hogy az emberek identitasat és képzelSerejét a
kereskedelmi média még a XX. szazadi allapotoknal is er6teljesebben gyarmatositotta? Mas
szavakkal: valéban progressziv fejlemény-e a XX. szazadi kereskedelmi kultira tomegfogyasztdasinak
lecserélése a felhasznalok altal készitett kulturalis alkotasok tomeggyartasara a XXI. szazad elején?
Vagy mindez a Theodor W. Adorno és Max Horkheimer 1944-ben megjelent, A kultiripar — A
Sfelvildgosodds mint a tomegek becsapdsa ciml konyvében elemzett ,kultaripar” Gjabb fokozata? Ha a
huszadik szazadi szubjektumok valéban pusztan fogyasztoéi voltak a kultaripar termékeinek, a XXI.
szazadbeli alkot6 felhasznalok [prosumer] és professzionalis amat6rok [pro-am] szenvedélyesen
utanozzak 6ket. Ez azt jelenti, hogy ma mar Ggy hozzak létre sajat kulturalis termékeiket, hogy

azok kovetik a szakma altal 1étrehozott mintakat, és/vagy a professzionalis tartalmakon alapulnak.

Jol példazzak mindezt a zenés animevidedk (melyekre gyakran az AMV [anime music video]
roviditést alkalmazzak). Az ,anime music video” kulcskifejezésre leadott keresésem a YouTube-on
2008. februar 7-én 250.000 talalatot eredményezett. 14 Az Animemusicvideos.org, a zenés
animevideok készitGinek legfontosabb webes portalja (legalabbis az volt, miel6tt a hangsuly at
nem tevodott a YouTube-ra) 2008. februar 9-én 130.510 AMV-t tartalmazott. Az AMV-ket
rajongok készitik, akik egy vagy t6bb animesorozatbél vagnak ossze részeket olyan zenékkel,
amelyek mas forrasbodl — példaul profi videoklipekbdl — szarmaznak. Az AMV-k olykor

tartalmaznak videojatékokbol szarmazé atvezeté animaciokat is. Az utébbi években az AMV-



készit6k egyre nagyobb szamban hasznalnak vizualis hatasokat, melyeket az olyan szoftverek
tesznek lehetévé, mint példaul az Adobe After Effects. Az aktualisan felhasznalt forrasoktol és azok
kombinalasatol fuggetlenill azonban az AMV-kben megjelené minden video és zene kereskedelmi
médiatermékekbdl szarmazik. Az AMV-készit6k inkabb vagoknak tekintik magukat, akik
ujraszerkesztik az eredeti anyagokat, semmint filmkészitéknek vagy animatoroknak, akik 4j

tartalmakat hoznak létre. [15]

[youtube=http://www.youtube.com/watch?v=wiCqPS7V-p4]
Noir — Die Another Day

Az AMV-kultura elemzéséhez hivjuk segitségul azokat a kategoriakat, amelyeket Michel de
Certeau alkotott meg 1980-ban megjelent konyvében, A mindennapi élet gyakorlataban (The Practice
of Everyday Life). 16] De Certeau megkiilonbozteti egymastol a ,stratégidkat”, melyeket
intézmények és hatalmi szerkezetek hasznalnak, valamint a ,taktikakat”, melyeket a modern
szubjektumok alkalmaznak mindennapi életiikben. A taktikak a meghatarozott stratégiak
gjratargyalasanak modjai az egyének szamara. Hogy csak egyetlen példat emeljunk ki a de Certeau
altal targyaltak kozul, a varos térbeli szerkezete, a jelz6tablak, a vezetési és parkolasi szabalyok,
illetve a hivatalos térképek a kormanyzati és céges érdekek altal kialakitott stratégiak. Azok a
modok, ahogyan az individuum a varosban mozog — révidebb utakat hasznal, céltalanul 1ézeng,
kedvenc utvonalait hasznalja, és Gjakat fedez fel — taktikak. Mas szavakkal, az individuum fizikailag
nem tudja atrendezni a varost, de sajat céljainak megfelel6en alkalmazhatja azaltal, hogy
megvalasztja, hogyan mozog benne. A taktika ,szamit arra, hogy meg kell dolgoznia azért, ha

valamit meg akar szerezni, vagy »lakhatéva« akar tenni”. [17]

Amint arra de Certeau ramutat, azok a targyak, melyeket a modern tarsadalmakban az emberek
mindennapi életikben hasznalnak, tdmegcikkek; ezek az aruk a dizajnerek, gyartok és
marketingesek stratégiainak kifejez6dései. Az emberek ezekbdl a készen kapott targyakbol épitik
fel vilagaikat és identitasaikat kiillonb6z6 taktikak alkalmazasaval: brikolazzsal, 6sszeszereléssel,
modositassal, valamint — egy olyan fogalmat hasznalva, amely nem volt része de Certeau

adott tervez6 kollekcidjanak minden egyes darabjat gy, ahogyan azt a divatbemutatékon latjak:
altalaban kalénbo6z6 forrasokbdl szarmazo killéonb6z6 darabokat kombinalnak. Ezenkivil a
ruhadarabokat mas moédon is viselik, mint ahogyan eredendéen szantak, illetve gombok, 6vek,
valamint mas kiegészitok segitségével modositjak is azokat. Ugyanez vonatkozik a lakéhely

dekoracidjara, az ételek elkészitésére, és altalaban az €letstilusok kialakitasara.

Bar A mindennapi élet gyakorlatanak alapveté elképzelései ma is kitliné intellektualis paradigmat
kinalnak a népi kultiraroél valé gondolkodashoz, a konyv 1980-as évekbeli megjelenése 6ta sok
fontos valtozas is végbement. Ezek a valtozasok kevésbé drasztikusak a kormanyzas tertilletén, bar
még ott is észlelhetd a fokozottabb megfigyelhetdség és transzparencia iranyaba térténd
elmozdulas. A fogyasztéi gazdasag teriletén ugyanakkor a valtozasok meglehetésen fontosak

voltak. A stratégiak és taktikdk ma mar gyakran szorosan 6sszekapcsolédnak valamilyen interaktiv



viszonyban, és jellemz6ik gyakran felcserélédnek. Mindez kiillénésen igaz az olyan ,eredendéen
digitalis” iparagakra, illetve médiumokra, mint a szoftverek, a szamit6gépes jatékok, a weboldalak
és a k6zo6sségi halozatok. Ezek termékeit nyilvanvaléan ugy tervezik, hogy a felhasznalok testre
szabhassak 6ket. Gondoljunk példaul az eredeti Grafikus Felhasznaléi Feluletre [Graphical User
Interface] (melyet az Apple Macintosh gépe tett elterjedtté 1984-ben), amely lehet6vé tette, hogy a
felhasznalok a sajat izlésiiknek megfelel6en modositsak a szamitégép és az alkalmazasok
megjelenését és funkcioit. Ugyanez vonatkozik a legiijabb webes feliletekre — j6 példa erre az
iGoogle, amely lehet6vé teszi, hogy a felhasznalé sajat kezd6lapot alakitson ki maganak szamos
alkalmazas és informaciéforras felhasznalasaval. A Facebook, a Flickr, a Google és mas
kozosségimédia-vallalatok olyan alkalmazasok fejlesztésére biztatnak, melyek Gjrarendezik,
ujrakeverik az altaluk birtokolt adatokat, és Gij szolgaltatasokat tesznek elérhetévé (2008 elején a
Facebookon 15.000 kulsé fejleszt6 altal irt alkalmazas futott). A nyiltan személyre szabhatoéra
tervezés nem korlatozodik a webre: sok szamitogépes jaték példaul eleve olyan szerkeszté
alkalmazasokkal kertl a boltok polcaira, amelyek lehet6vé teszik, hogy a felhasznalék 1étrehozzak
sajat palyaikat.

Bar a fizikai vilaggal foglalkozé iparagak joval lassabb titemben haladnak, ugyanazon a palyan
mozognak. 2003-ban a Toyota bemutatta Scion tipusat. A Scion marketingjének kézéppontjaban a
széleskorl személyre szabhatosag elképzelése allt. A Nike, az Adidas és a Puma mind kisérletezett
azzal, hogy lehet6vé tette a fogyasztok szamara, hogy 6k tervezzé€k, illetve rendeljék meg sajat
labbelijuket, ciporészek széles skalajanak felhasznalasaval. (A Puma Mongolian Barbaque
koncepcidjanak esetében néhany ezer egyedi cipét készitettek el.) [181 2008 elején a Bug Labs
bemutatta az altaluk ,a bigyok Legdjanak” nevezett terméket: egy nyilt forraskodu szorakoztato
elektronikai platformot, mely egy miniszamitoégépbdl és killonb6zé modulokbol — példaul

digitalis kamerabol vagy LCD kijelzébél — allt. 191 A napjainkban egyre népszeriibb csinald magad [
do it yourself — DIY] gyakorlat, mely fellelhet6 a fogyasztoi cikkek iparanak kilénb6z6

szegmenseiben, Ujabb példaja ennek az egyre szélesebb korben tetten érhet6 torekvésnek.



Roviden 6sszefoglalva: A mindennapi élet gyakorlatanak megjelenése ota a cégek ujfajta stratégiakat
alakitottak ki. Ezek a stratégiak utanozzak az emberek olyan taktikait, mint a brikolazs, az

Ujrarendezés és a remix. Mas szavakkal: a taktikak logikaja a stratégiak logikajava valt.

A stratégia/taktika viszony legdramaibb atalakulasat jelenlegea Web 2.0 paradigma mutatja. De
Certeau eredeti elemzése szerint a t; ak nem feltétlentl wényezik targyak, illetve barmi

stabil vagy allandé dolog létrejottét: ,A stratégiatol eltéréen a taktikabol hianyzik a kézpontositott

szubkulturat (kilonos tekintettel a fiatalo@®Zubkultiraira) aruva .:/g;}.toztatni. Roviden, az emberek
altal kifejlesztett kulturalis taktikakat stratégiakka alakitottak, melyeket most eladnak nekik. Ha
szeretnél ,,szembemenni a fésodorral”, ma mar szamos életstilus all rendelkezésedre — a zenétdl a

vizudlis stilusokon at, az 61tozkodésig és a szlengig -, melyeket megvasarolhatsz.

Ezek a torekvések azonban még mindig egymastoél elkiilonilé szubkultirakra fékuszalnak:
bohémek, hip-hop és rap, Lolita fashion, rock, punk, skin head, goth stb. 21l Ugyanakkor az elmult
tiz év folyaman az emberek taktikainak piaci stratégiakka alakitasa mas iranyt vett. Az el6z6
évtized fejleményei — a Web platform, a média rogzitésére és lejatszasara képes szorakoztatd
elektronikai eszk6zok aranak dramai csokkenése, a globalis utazasok szamanak névekedése és a
fogyasztéi gazdasag térnyerése szamos olyan orszagban, amelyek csak 1990 utan csatlakoztak a
»globalis vilaghoz” — a digitalis formaban hozzaférhetd, felhasznalok altal 1étrehozott ,tartalmak”
mennyiségének robbanasszerli megnovekedéséhez vezettek: weboldalak, blogok, féorumok, SMS-
ek, digitalis fényképek, videok, zenék, térképek, és még sorolhatnam. Erre a robbanasra reagalva a
Web 2.0-as cégek hatékony platformokat terveztek az ilyen jellegl tartalmak szamara. A MySpace,
a Facebook, a Livejournal, a Blogger, a Flickr, a YouTube, a Hi5 (K6zép-Amerika), a Cyworld
(Korea), a Wretch (Tajvan), az Orku (Brazilia), a Baidu (Kina) és ezernyi mas k6zosségi
médiaalkalmazas teszi vilagszerte elérhet6vé az ilyen jellegi tartalmakat (kivéve persze azokat az
orszagokat, ahol blokkoljak vagy szlirik ezeket az oldalakat). Ezaltal nem pusztan néhany
szubkultura jellegzetességei keriiltek nyilvanossagra, de azon szazmilliok mindennapi életének

részletei is, akik médiatartalmakat toltenek fel, vagy blogot irnak.
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Ami korabban tiszavirag-életd, atmeneti, feltérképezhetetlen és lathatatlan volt, az allando6va,
feltérképezhet6vé és lathatova valt. A kézosségimédia-platformok korlatlan tarhelyet és szamos
eszkozt nyajtanak felhasznaléiknak ahhoz, hogy gondolataikat, véleményiket, ténykedéseiket és
egyéb médiatartalmaikat rendszerezzék, népszerisitsék és kozvetitsék masok fel. Mar ma is
lehet6ség van arra, hogy egy laptop vagy mobiltelefon segitségével €16 videokodzvetitéstkészitsiink,
és csak id6 kérdése, hogy mikor valik valaki életének folyamatos kozvetitése olyanhétkéznapi
gyakorlatta, mint az e-mailezés. Ha valaki nyomon kéveti az olyan projektekfejlédését, mint a
MyLifeBits project (2001-), a Slife software (2007-) és a Yahoo! Live személyeskdzvetité
szolgaltatas (2008-), annak egyértelmivé valik, hogy az egyének életének folyamatosrogzitése és

kozvetitése felé haladunk.

De Certeau 1980-as elemzése szerint a stratégiat ,lekotik a szisztematizalas, a rend kialakitasanak
munkalatai [...] mikoédése behatarolt. Nem varhato el téle, hogy kénnyedén felbomoljon, majd
Ujra 6sszealljon, amire azonban a taktikai modell természetéb6l adodoan képes.” A
kozosségimédia-vallalatok altal manapsag hasznalt stratégiak azonban épp ezzel ellentétesen
mukodnek: a flexibilitasra és a folyamatos valtozasra fokuszalnak. A globalizacioé koraban
természetesen minden Uzletagnak alkalmazkodova és flexibilissé kell valnia, valamint készen kell
allnia a felbomlasra és Gjraszervez6désre, azonban mas agazatok ritkan érik el a webes cégek és
fejlesztSk rugalmassaganak fokat. [22! Tim O’Reilly szerint (aki 2004-ben meghatarozta a Web 2.0
fogalmat) a Web 2.0 alkalmazasok egyik fontos jellegzetessége, hogy ,hackelhetéségre” és
J~remixelhetéségre tervezik éket”. (28] Ezért a legtobb vezeté Web 2.0 vallalat — az Amazon, az
eBay, a Flickr, a Google, a Microsoft, a Yahoo! és a YouTube — elérhet6vé teszi programozoé
feliileteit, illetve néhany adatot, hogy 6szténdzze olyan Gjabb alkalmazasok létrehozasat, melyek

ezeket az adatokat hasznaljak. [24]

Osszefoglalva a korabbiakat, a kozosségimédia-cégek altal manapsag hasznalt stratégiak gyakran
jobban hasonlitanak a de Certeau eredeti meghatarozasa szerinti taktikakra — a taktikak
ugyanakkor stratégiaknak tlinnek. Mivel a k6z6sségimédia-platformokat létrehozé cégek ugy
jutnak bevételhez, ha a lehet6 legtobb felhasznal6 latogatja 6ket (reklamhelyeket értékesitenek
ugy, hogy a felhasznalassal kapcsolatos adatokat eladjak mas cégeknek, online
reklamszolgaltatoknak stb.), kozvetlen érdekiik flizédik ahhoz, hogy a felhasznalok életik minél
nagyobb részletét osszak meg ezeken a platformokon. Kévetkezésképpen a felhasznaléknak
korlatlan tarhelyet nytGjtanak médiatartalmaik megosztasahoz, lehetévé teszik szamukra ,online
életlik” testre szabasat (példaul a masok altal megtekinthet6 informaciok szabalyozasaval),

valamint a kapacitasuk messze tilmutat a platform alapvet6 funkcionalitasan.

Ez azonban nem jelenti azt, hogy a stratégiak és taktikak teljesen helyet cseréltek. Ha a
felhasznalok altal 1étrehozott tényleges médiatartalmakat nézzuk, ezekben a stratégiak/taktikak
viszonya eltéré. Ahogyan korabban mar emlitettem, a vallalatok évtizedekig szisztematikusan
valtoztattak arucikkekké az emberek altal l1étrehozott szubkulturak elemeit. Maguk a szubkultarak

azonban ritkan alakultak ki csak ugy a semmibdl — sokkal inkabb annak eredményeiként jottek



létre, hogy fuggetlen individuumok vagy csoportok kulturalisan kisajatitjak és/vagy remixelik a
korabbi fogyasztéi kultarat. [25] Az AMV szubkultira alitimasztja mindezt, masrészt egy 0j
Lstratégia mint taktika” jelenséget példaz: az AMV-ket olyan mainstream k6zo6sségimédia-
oldalakon taroljak, mint a YouTube, tehat nem teljes mértékben ,atmenetiek” vagy
Jfeltérképezhetetlenek” (mivel egy keresémotor segitségével megtalalhatok, lathatd, mas
felhasznalok hogyan értékelték Sket, €s igy tovabb). Masrészrdl a tartalom szintjén ez a
~mindennapi élet gyakorlata”, mivel az AMV-k tobbsége olyan részekbdl all 6ssze, amelyeket
kereskedelmi forgalmazasra késziilt animékbdl és zenékbdl emeltek ki. Ez nem azt jelenti, hogy a
legjobb AMV-k nem kreativak vagy eredetiek — pusztan arrél van sz6, hogy kreativitasuk eltér az
»ujdonsag létrehozasanak” romantikus/modernista modelljétSl. De Certeau fogalmait hasznalva
hivhatjuk ezt taktikai kreativitasnak, amely ,szamit arra, hogy meg kell dolgoznia azért, ha valamit

meg akar szerezni, vagy »lakhatova« akar tenni”.
Meédiatarsalgasok

Eddig a pontig a k6z6sségi médiarol a hagyomanyos, régi fogalmak keretein belil beszéltem.
Azonban magukat a fogalmakat, amelyeket eddig felidéztem - tartalom, kulturalis alkotas,

kulturalis termelés és kulturalis fogyasztas — Gjradefinialjak a Web 2.0 gyakorlatai.

Uj tipust kommunikaciés aktusoknak vagyunk szemtanui, melyekben a tartalom, a vélemény és a
tarsalgas gyakran nem hatarolhat6 el egymastdl egyértelmiien. A blogok jol példazzak ezt: szamos
blog bejegyzés a blog szerzjének hozzaszolasa egy altala mas forrasbdl atmasolt dologhoz. Vagy
gondoljunk csak a férumokra vagy az egy-egy weboldalon megjelené irasok alatti
hozzaszoélasokra, melyek esetében az eredeti bejegyzés hosszii parbeszédet generalhat, mely

gyakran Uj és érdekes iranyt vehet, maga mogott hagyva az eredeti témat.

A ,tartalom” a ,hir” vagy a ,média” gyakran zalogokka, jelzésekké [token] valnak, melyek
felhasznalhatok egy tarsalgas elinditasara vagy fenntartasara. Eredeti jelentésiik kevésbé fontos,
mint az, hogy zalogként miikodhetnek. Az emberek egymas MySpace oldalain elhelyezett képeire
vagy Facebook-ajandékaira gondolok itt. Az, hogy milyen ajandékot kap valaki, kevésbé fontos,
mint maga az ajandékozas, a hozzaszolas vagy a képfeltoltés aktusa. Bar ugy tlinhet, hogy az ilyen
tarsalgas pusztan el6térbe helyezi Roman Jakobson emotiv és/vagy fatikus kommunikacios
funkciéit [26] melyeket mar az 1960-as években leirtak, az is lehetséges, hogy részletes elemzésiik

azt mutatja ki, hogy valoéban teljesen 4j jelenségek.

Az ilyen jellegi elemzés kezdetei megjelennek Adrian Chan munk3jaban. Amint ramutat:
»~Minden kultaraban megtalaljuk a zalogok cseréjének olyan gyakorlatat, mely jelentéseket hordoz
és kozvetit, érdeklédést kommunikal, illetve személyes és tarsas tranzakcionak szamit”. A
zalogértékil gesztusok ,iranyitjak, jelzik, kimutatjak a felhasznalok érdeklédését egymas irant”.
Mig a zalogok hasznalata nem egyedi jegye a halézati k6z6sségi médianak, a Chan altal bemutatott
néhany jellemz6 nagyon is Gjnak tlinik. Ahogyan példaul Chan megjegyzi, a zalogok hasznalata
gyakran ,egyutt jar a cél és az inditék félreérthetéségével (lehet, hogy a zalog jelentése kodifikalva

van, de a felhasznal6 inditéka a hasznalattal kapcsolatban nem feltétlenil). Ez megkett6zheti az



interakci6 és a kommunikacio jelentését, lehet6vé téve a zalog befogadoja szamara, hogy magara a

zalogra vagy a hasznalat hatterében 4ll6 felhasznaléra reagaljon”. [27)

Vegyunk egy masik 4j és érdekes kommunikacids szituaciot: egy médiaalkotas kapcsan
kibontakoz6 tarsalgast — példaul felhasznalok hozzaszolasai egy Flickrre feltoltott fénykép vagy
egy YouTube-vide6 aFttymeliekenemesek magaffaaz alkotasra reagalnak, hanem egymasra is. (28]

Ugyanez igaz a hozzaszolasokra, ismertetésekre es V1takra web-szerte altalanosan — a kérdéses

targy lehet szoftver, fﬂwk ﬁ'«;t b%es: oy) Persze az ilyen tarsalgasi struktarak
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megszokottak: a Pew Irtteriret & American Life Project 2007-es jelentése szerint azon amerikai
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tizenévesek koziil, akllgfeny épeket to tenek fel'a netre 89% jelezte, hogy legalabb idénként

kapnak hozzaszolasok;?;mfe:;tas)ekhieoz [29] o |

Ugyanilyen érdekes jelenség a képeken és videokon keresztiil folytatott tarsalgds — példaul amikor
valaki egy videoéra Gjabb videdval valaszol. Ez egyébként a YouTube felhasznaléi felilletének
standard 6sszetevéje. [30] (Nem feledkezhetiink meg arrél, hogy a kozosségimédia-oldalakkal
kapcsolatos minden példa a felhasznaloi feluletek, tulajdonsagok és az altalanos hasznalat
viszonylataban a 2008-as év elejére vonatkozik — egyes részletek nyilvanval6an megvaltozhatnak,
mire valaki ezeket a sorokat olvassa.) Mig a k6zosségimédia-oldalak nagy szamban tartalmaznak
ilyen médiatartalmakon keresztill zajlé tarsalgasokat, szamomra a legérdekesebb eset mindeddig

egy elméleti jellegli video, a Web 2.0... The Machine is Us/ing Us volt, melyet egy kulturalis

antropologus, Michael Wesch tett kozzé 2007. januar 31-én. 81 Egy évvel késébb ezt a videét mar
4.638.265-sz6r nézték meg. 321 Emellett az alkotas 28 tovabbi valaszvideot is generalt, melyek a
rovid, 30 masodperces hozzaszolasoktol a hosszabb, ugyanilyen elméleti jellegli, nagy miigonddal

elkészitett videokig terjednek.

A kortars digitalis kultira barmely mas jellemzGjéhez hasonléan mindig megtalalhatjuk ezen
kommunikaciés helyzetek el6zményeit. A modern muivészet példaul értelmezhet6 a kilonb6zé
miuvészek és mivészeti iskolak kozotti tarsalgasként. Ez azt jelenti, hogy valamelyik
miuvész/mozgalom egy masik mivész/mozgalom korabbi alkotasara valaszol. Ezaltal a
modernistak altalanosan a XIX. szazadi kulturara reagalnak; Jasper Johns és mas pop-art miivészek
az absztrakt expresszionizmusra reagalnak; Godard munkaja a hollywoodi elbeszél6 filmre
valaszol, €s még sorolhatnam. Hogy a YouTube fogalmaival éljink, mondhatjuk, hogy Godard egy
JKklasszikus elbeszé€l6 film” cimi kliphez fiizi sajat valaszvideodit. A hollywoodi studiok azonban

nem valaszolnak — legalabbis még 30 évig.

Amint e példakbodl lathato, ezek a miivészek és miivészeti iskolak kozott zajlo tarsalgasok nem
voltak teljes értéklek. Egy miivész/iskola alkotott valamit, késébb egy masik miivész/iskola reagalt

erre sajat alkotasaival, és a dolog ennyiben ki is merilt. Az elsé mivész/iskola altalaban nem
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valaszolt. Am az 1980-as évek elején a professzionalis médiagyakorlatok sokkal gyorsabban
kezdtek reflektalni egymasra, a tarsalgas pedig nem maradt egyoldali. A zenei videok vagasi
stratégiai befolyasoljak a mozifilmeket és a televiziot; hasonloképpen napjaink motion graphics
esztétikaja besziiremkedik az elbeszél6 filmekbe. A filmipar, mely korabban csak a filmek vilagan
belul 1étezett, egyre jobban bekapcsolodik a videojatékok piacaba. Ezek a tarsalgasok azonban
megint csak eltérnek a halozati kdrnyezetben az egyének kizott, médiatartalmakon keresztiil
meguvalositott kommunikdciotol. A Web 2.0 megjelenésével egyre gyakrabban talalkozunk azzal, hogy
az egyének médiatartalmak felhasznalasaval beszélnek egymassal — és nem csak a professzionalis

tartalmak eléallitoi.
Megmaradhat-e a miivészet a Web 2.0 utan?

Profitaltak-e a professzionalis miivészek (beleértve a video- és médiamiivészeket) a felhasznalok
altal 1étrehozott online tartalmak robbanasszerii névekedésébdl? Profitaltak-e a publikacios
platformok kénnyebb hozzaférhet6ségébdl? Az a tény, hogy manapsag mindenkinek
rendelkezésére allnak olyan platformok, melyeken barki k6zzéteheti sajat videdit, és azok
let6ltésébdl bevételt szerezhet, vajon azt jelenti, hogy a miivészeknek 4j disztribucios csatornak
allnak rendelkezéstikre munkaik terjesztéséhez? Vagy a k6zosségi média vilaga (az emberek
szazmilliéi, akik naponta toltenek fel, illetve toltenek le audio- és videotartalmakat, illetve
fényképeket; a millioszor let6ltott, ismeretlen alkotok altal 1étrehozott médiaalkotasok; a
médiatartalmak folyamatos és gyors mozgasa felhasznalok, eszk6zok, kontextusok és halézatok
kozott) jelentéktelenné teszi a hivatasos mivészetet? Roviden, mig a modern mivészek eddig
helytalltak a médiatechnol6giak minden generacidjanak kihivasaival szemben, talélheti-e a

hivatasos mivészet a médiaalkotas és a hozzaférés szélséséges demokratizalasat?

Bizonyos szinten értelmetlen a kérdés. A modern miivészet torténete folyaman még sosem volt
ennyire prosperal6 gazdasagi értelemben. A kortars muvészet, mely tobbé mar nem a kevesek
elfoglaltsaga, a tomegkultira Gjabb formajava valt. Népszertsége gyakran eléri mas
tdmegmédiumok szintjét. Es ami a legfontosabb, a kortars miivészet legitim befektetési
kategoriava valt, és a belé fektetett 6sszegeket nézve valészinttlen, hogy ez a piac valaha is
beddlne (a torténelem persze Gjra és Gjra megmutatta, hogy a legstabilabb politikai rendszerek is

0sszeomlanak végul).

Bizonyos értelemben a globalizaci6 1990-es évek eleji kezdetétdl a ,kortars miivészetnek” nevezett
intézmény tagjainak szama olyan mértékben megndvekedett, hogy parhuzamba allithat6 a
kozosségi média novekedésével a jelenlegi évtizedben. Az 1990-es éve eleje 6ta sok Uj orszag
csatlakozott a ,globalis vilaghoz”, és tette magaéva a nyugati kultarpolitika értékeit. Ez magaban
foglalja a ,kortars miivészet” timogatasat, gy(ijtését és népszerisitését is. Igy Sanghajban ma mar
nemcsak egy, hanem harom kortars mivészeti muzeumot talalunk, ezenfelul pedig t6bb,
meglehetésen nagy tér all rendelkezésre a kortars alkotasok bemutatasara, mint New Yorkban
vagy Londonban. Szamos sztarépitész — példaul Frank Gehry és Zaha Hadid — mostanaban

muzeumokat és kulturalis kozpontokat épit a Saadiyat-szigeten, Abu Dhabiban. Rem Koolhaus 3j



kortars miivészeti muzeumot épit Rigaban. Tovabb is folytathatnam a felsorolast, de a lényeg igy

is vilagos.

A koz06sségi média esetében a médiatartalmakat felt6lt6 és azokat fogyaszté emberek szamanak
példa nélkiili ndévekedése szamos Ujitast hozott. Mig a hagyomanyos videonaplé vagy anime a
YouTube-on nem feltétleniil kilonleges, elég olyan tartalom van, ami igenis az. Ami azt illeti
minden olyan technolégia kapcsan, melynek soran az alkotasi folyamatot demokratizaltak (video,
zene, animacio, grafikai tervezés stb.) szamos olyan projekttel talalkoztam, amelyek nem pusztan
vetekednek a legismertebb kereskedelmi cégek és a legismertebb miivészek alkotasaival, hanem
gyakran olyan Uj terilleteket is felfedeznek, melyeket a nagy szimbolikus t6kével rendelkezé

alkotok még nem érintettek.

Kik hozzak l1étre ezeket a projekteket? Tapasztalataim szerint, mig néhany ilyen projekt valéban
prototipikus ,,amat6rok”, ,prosumerek” és ,professzionalis amat6rok” munkaja, a tobbségtiket
fiatal szakmabéliek vagy professzionalis képzésben résztvevok készitik. A webnek mint 4j standard
kommunikaciés médiumnak az 1990-es évekbeli felemelkedése azt jelenti, hogy mara a legtobb
kulturalis terileten minden szakembernek vagy cégnek — mérett6l vagy féldrajzi helytél
fuggetlenil — van webes jelenléte, és tesz kdzzé online j munkakat. Ami talan a legfontosabb, a
fiatal dizajnerhallgatok ma mar globalis k6zonség elé tarhatjak munkaikat, lathatjak, min
dolgoznak masok, és egytitt Uj eszkozoket fejleszthetnek ki (j6 példaja ennek a processing.org

kozosség).

Meg kell azonban jegyezni, hogy itt nem ,klasszikus” k6z6sségi médiarol vagy ,klasszikus”
felhasznalok altal 1étrehozott tartalmakrol beszéliink — sok ilyen portfolié, mintaprojekt és demo a
cégek sajat weboldalain, illetve a tertleten jartas felhasznalok altal ismert, specialis
gyUjtéoldalakon keriil elhelyezésre. Ime néhany, altalam rendszeresen latogatott oldal, amely a
fentieket példazza: xplsv.tv (motion graphics, animacid), coroflot.com (dizajnportfoliok a vilag

minden t3jarol), archinect.com (épitészhallgatok projektjei), infosthetics.com (adatvizualizacio).

Meglatasom szerint az ilyen oldalakon talalhaté6 munkak jelentSs szazaléka mutatja a jelenleg zajlo
leginnovativabb kulturaalkotast. Vagy legalabbis nyilvanvaléva teszik, hogy a hivatasos

miivészetnek nincs killonleges jogositvanya a kreativitasra és az innovaciora.


http://processing.org/
http://xplsv.tv/
http://www.coroflot.com/default.asp
http://archinect.com/
http://infosthetics.com/

A legfontosabb konceptualis Gjitas azonban talan maganak a Web 2.0 médiumnak a fejlédésén

belul jelenik meg. Olyan kreativ szoftvereszk6zokre gondolok itt — web mash-upok, Firefox-

kiegészit6k, Facebook-alkalmazasok - melyeket egyarant létrehoznak.az.olyan hatalmas cégek,

mint a Google és az egyén 76sségi média oldalarol

member gallery  employer directory  groups  advice _ my accou

ezért talan nem azok a kivalo kulturahs alkotasok jelentik, melyeket hallgatok és nem

professzionalis felhasznal @k késelignsk, €s online konnyen elérhetéek — bar ugy gondolom, ezek is
igen fontosak. A valodi kpés a Web-2: Gkultﬁréjénak dinamikajaban van:— a folyamatos

temporary folding home (11

innovaciéban, az energiaban ¢és a megjosolhatatlansagban
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