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Nézo vagy felhasznalo? A befogadoi attitid valtozasa a

videomegoszto oldalak tukrében

Absztrakt

A Web 2.0 megjelenésével az internet az addig elsésorban publikaciés médiumbol felhasznalas
alapu participativ médiumma valt, mely megvaltoztatta befogadoinak aktivitasat is az online
térben. Ez a valtozas kimutathaté az Gjmédidban megjelend Gjabb tartalmakon, a videoblogokon
és websorozatokon keresztill. Ezek a sorozatok a nézéi és felhasznaléi pozicié kozotti val-takozas
lehetéségét hasznaljak ki a befogado figyelmének megnyerésére. Ebben a mozgasban (a nézé és
felhasznal6 kozotti valtakozasban) gyokerezik az az atmeneti allapot, mely az Gjmé-dia
befogaddjara jellemzé. Ezt az allapotot a videomegoszto oldalak tartalmai jelolik ki szama-ra,
hiszen ezek a formak mar kimutathatéan idomultak a megvaltozott befogad6i magatartas-hoz,
illetve a videomegoszté szintér egyes feluletein keresztiil érhet6 tetten a legnyilvanvaléb-ban a
remedializaci6 aktusa. Ez a szintér hasznalta fel ugyanis leginkabb a hagyomanyos mé-diumok
altal megszokott nézdi poziciét, és Gjitotta meg Ugy, hogy az valdjaban a legszélesebb k6zonség
altal valt adaptalhatova.
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A Web 2.0 elméleti és torténeti hattere — rendszerezési kisérlet

2001-ben a szamitastechnikaban bekovetkezett infrastrukturalis valtozasok kozepette Gj éra
kezdédott az internet vilagaban. Az ezt kovetd idészakot szokas Darcy DiNucci profetikus
tanulmanya alapjan (DiNucci 1999) a Web 2.0 korszakanak nevezni. Ugyan maga a kifejezés a Tim
O’Reiley altal szervezett 2004-es konferencian keriilt be végleg a koztudatba, DiNucci cikkének
1999-es datuma annak az interaktiv fordulatnak a kezdetét vetiti elére, mely uralja az elkévetkezé
éveket. A 21. szazad els6 évtizedében a web egy alternativ 4j médiumbdl a mindennapi életet
meghatarozé médiumma valt, és olyan hatasokat hozott magaval, melyeket mar nem lehetett
leirni a korabbi médiumelmeéletekkel. A Web 2.0 legnagyobb Gjdonsaga az 1.0-val szemben az,
hogy az internet, ahogyan Tim O’Reiley nevezte, platformma valt, azaz a programozas €s
tartalomkozlés lehetdsége internet alapuva valhatott. A gazdasagban is radikalis valtozasok
kovetkeztek be altala, életbe 1épett az addig elképzelhetetlen ,hossz farok” modell [ mely a sok
kicsi sokra megy elvén mikodé marketingstratégiat jelenti. Mivel az arukészletet mar nem kellett
felhalmozni, lehetéség nyilt olyan termékek vagy szolgaltatasok értékesitésére, melyek csak
nagyon kis vasarléerét vonzanak, ugyanakkor tébb ilyen termék forgalmazasa — féleg mivel a
vilag barmely pontjarél érkezhet a kereslet — nagyobb profitot eredményezett, mint a
slagertermékek aruba bocsatasa. Az internet tehat kereskedelmi és tarsadalmi szempontbdl is
szintere lett a vasarlasnak és (ami ebbdl is kovetkezik) a kapcsolattartasnak. Fontos ugyanis, hogy
ez a marketingstratégia kihasznalja az interaktivitasban rejl6 lehet6séget, az azonnali visszajelzés
lehet6ségét, a vasarlok kozotti kapesolattartasban rejlé potencialt. Az interaktivitas
tovabbfejlédésével az ezt kovets években jelentek meg azon k6zosségi média halézatok, melyeket
a mai formajukban is ismertink (pl. My Space — 2003; Facebook — 2004). Ezen oldalak
megjelenésével a publikus €és a privat szféra kozti egyre gyengulé hatarvonal, melyet a televizios

show-misorok is kikezdtek a korabbi években, évtizedekben, még inkabb elhalvanyodott.

E valtozasokba sziiletik bele 2005-ben a YouTube, az els6 videomegoszto6 portal, mely a k6zosségi
médiaval egyutt arcot, képernyé6t adott az Gjmédianak, és a réla szol6 elméleteket kivonta a
digitalizaciéval vagy ludologiaval foglalkozé elméletek sorabdl, és beillesztette a képelméleti és
filmelméleti diskurzusba. A digitalis médiahoz fiz6d6 felhasznaléi viszonyt ugyanis széles korben

leginkabb szimulacioként értelmezték, és maga a fogalom maig 6sszemosodik az online vagy PC-



jatékok felhasznal6i élményével. Richard Grusin a portalt YouTube at the End of New Media cimU
tanulmanyaban médiumként nevezi meg sajat definicidja alapjan, mely szerint médium az, ami
remedializal, azaz egy 4j médium a korabbi médiumok stratégiait felhasznalva legitimalja magat.
(Grusin 2009: 61). E videomegoszto oldal nyilvanvalé moédon épit a televizié médiumara, kérdéses
azonban, hogy vajon csak a YouTube remedializal-e, és vajon csak a televizidval teszi-e ezt. Grusin
nyoman vagy vele parhuzamosan tébben is, koztiik Jean Burgess és Joshua Green is médiumként
aposztrofalja a YouTube-ot, a You Tube: Online Video and Participatory Culture (Digital Media and
Society) (Burgess — Green 2009: 47) cimu kotetikben. E megnevezés pusztan csak a YouTube-ra
valé alkalmazasa problematikus, egyrészt mert az Gjmédia egyik weboldalardl beszéliink, masrészt
mert kozel sem ez az egyetlen videomegosztd portal az internet vilagaban. Kétségtelen, hogy az
elsé és egyben a legismertebb, de ha magat a remedializacié jelenségét, egyszersmind a médium
kérdését, az oldalon megjelend tartalmakat, azok hatasat vagy formanyelvét szeretnénk vizsgalni,
akkor nem hagyhatjuk figyelmen kivul a tobbi fajlmegoszté portalt (pl. VIMEO), vagy az olyan
videotartalmakat k6zzétevd, de feltdltésre nem jogositd oldalakat sem, mint a VEVO vagy az

elofizetéses Netflix.

Az Gjmédiaban létrejott videomegoszto oldalakon fellelheté tartalmak feltételezésem szerint
befolyasoljak befogadoik magatartasat, és egy olyan atmeneti poziciot jeldlnek ki szamukra, mely
valahol a néz6 és a felhasznal6 kozott foglal helyet, pontosabban a befogadé képes valtani e két
pozici6 kozott. E valtas bizonyos esetekben akaratlagos, maskor pedig a tartalmak altal iranyitott.
Feltételezésem bizonyitasahoz, és a probléma koriljarasahoz a videomegoszté6 oldalak kiilénb6z6
tipusait és a rajtuk fellelhet6 fikcids és nem fikcios sorozatokat, websorozatokat és vlogokat fogom
megvizsgalni. A korpusz ilyetén lesziikitésének oka, hogy ezek a tartalmak mutatnak leginkabb tal
a gyljteményességen, és céliranyosan vizsgalhatéak a befogadoi pozicié szempontjabol. Masrészt
a tobbképernyds tartalomfogyasztas melléktermékeként radikalisan lerévidilt koncentracios id6
hatasara a révidebb tartalmak kezdtek elényt élvezni. A sorozat form3ja lehet6vé teszi a hosszabb
torténetek feldarabolasat, emellett nyilvanvaléan épit egy kialakithaté rajongébazisra. Ugyanakkor
a participativ média lehet6vé teszi egy teljesen alternativ valosag kiépitését is. Emellett
megvalositja az epizoédokkal 6sszekapcesolt, a sorozathoz tartozé egyéb felilleteken (pl. egy sorozat
honlapja vagy szerepléinek sajat blogja) valo interakciot, és a befogado6 kozvetlen beleszolasat a
torténet alakulasaba. E sajat univerzum kialakulasara volt jo példa 2006-ban a lonelygirl15 (Miles
Beckett, 2006-2008) (Palos 2012).



lonelygirlis.

Ezen a ponton fontosnak tartom annak koéruljarasat, hogy az ijmédia egyes megjelenési formai
hogyan viszonyulnak egymashoz, ugyanis e tartalmak viszonyanak megismerése segit

korilhatarolni az altalam vizsgalni kivant tertletet.

Ahogy Lev Manovich 4 mindennapi (média)élet gyakorlata cimi tanulmanyaban ramutat, az internet
a korabbi publikaciés médiumbdl a technika fejlédésével és a technikai eszk6zok
hozzaférhet6ségével a kommunikacié médiumava valt (Manovich 2011). Bar eredetileg a Web 2.0
nem a médium kommunikacios lehetéségeire vagy magara az interakcio lehetéségére
vonatkozott, hanem arra, hogy a web platformma valt, és elsésorban marketingkifejezésként
funkcionalt volna, hamar azonosult a participativ média korszakaval és egy felhasznaléalap, uj,

digitalis ko6zeg megnevezésével, mely latsz6lag mindent alavet a felhasznaléok interakci6janak.

Arra a tényre Grusin hivta fel a figyelmet, hogy az Gjmédia megjelenésekor valdjaban azon volt a
hangsuly, hogy Uj, és nem azon, hogy egy médiummal allunk szemben. Mire annyi tapasztalat
halmozoédott fel az Gjmédiaval kapcsolatban, hogy az ,4j” sz6 mar nem volt lényeges elem, és a
teoretikusok elkezdhettek magaval a médiummal foglalkozni, addigra e médium radikalisan
atalakult. A virtualis valésagon alapulé hipermedialt kézeg helyett — ahogyan azt sokan josoltak —
mobil, tarsas kapcsolatok haléjan alapulé kozeggé valt (Grusin 2009: 64). Grusin ennek alapjan veti
el a médium kifejezésnek a teljes kozegre val6 alkalmazasat, és szukiti azt le pusztan a YouTube
felilletére. Az 6 elképzelésében nincs egy magasabb rendl halmaz, mely kézrefogna e széttarto
feliletek sokasagat, melyek szerinte mind egy-egy specifikus médiumként mikoédnek.
Véleményem szerint az Ujmédia vagy digitalis média elnevezés magara a kozegre (ha ugy tetszik
adathordozora) alkalmazva tovabbra is megallja a helyét, ugyanakkor ennek a kézegnek
kialakultak specifikus alkategoriai, melyek 6nmagukban is viselik a médium minden sajatossagat
(ilyenek a videomegoszto oldalak vagy a k6zosségi oldalak). Maga a hordozo6 azonban minden
esetben a manovichi értelemben vett adatbazis (Manovich 2009), melynek a fent felsorolt

feliiletek pusztan csak részhalmazai lehetnek.

Abban az esetben is érvényes ez a felvetés, ha figyelembe vessziik a Grusinén kivili

médiumelmeéleteket. Mary Ann Doane Az indexikus és a médiumspecifikussig fogalma cimi
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tanulmanyaban 6sszegz6en szol ezekrél az elméletekrdl. Idézi Rosalind Krauss miivészettorténész
gondolatat, miszerint tdl kell 1épni a médium fizikai, egyszersmind targyiasito értelmezésén.
Krauss szerint a médiumot konvenciok készleteként lehet felfogni, ,melyek az adott technikai alap
materialis feltételeib6l szarmaznak (de nem azonosak azokkal), olyan konvenciok, melyekbdl
létrehozhat6 az expresszivitas formaja” (Krauss 1999: 296). Ezen elméletek a médium fogalmat a
miuvészeteken belil, annak reprezentaciés formain keresztil vizsgaljak, ugyanakkor e
meghatarozasok altalanosithatéak barmely — nem elsGsorban muivészeti — médium
meghatarozasara. Krauss elmélete véleményem szerint killénoésen jol hasznalhaté az Gjmédia
esetében, tovabba lehetévé teszi az Gjmédia szerteagazé megvalosulasi formainak rendszerezését,
a médiumspecifikussagon keresztiil ugyanis megragadhatéak azok a szintek, melyek az
alapmédium (jelen esetben az Gjmédia) strukturajat hasznaljak fel, ugyanakkor egyedi

megvaldsulasokban érhetéek tetten.

A rendszerezést amiatt latom sziikségesnek, mert maga az Gjmédia és annak teljes
konvenciokészlete rendkiviil 6sszetett. Ha befogaddjat felhasznaloként hatarozzuk meg, nem
tudjuk ugyanazt érteni alatta, ha egy online jaték felhasznaléjara gondolunk, mint amikor a
kozosségi média befogadojat kivanjuk korilirni. Maga az ajmédia megnevezése is lesztikalt mar,
koéznyelvi formaban szinte megegyezik a web 2.0-val, igy abban az esetben, ha példaul egy CD-
ROM elemzésébe kezdiink, nem minden tézistink lesz igazolhat6, ha csak ajmédiaként

aposztrofaljuk a kézeget, amelyen az irédott.

Tim O’Reiley a Web 2.0-t tehat platformnak nevezi, hiszen az Gjmédia egy olyan alkategoriaja,
melyen killénb6z6 adathordozok felhalmozasa nélkiil, pusztan a szerverek segitségével, felh6
alapon van lehet6ség tartalmakat k6zolni, vagy 04j programokat létrehozni, és participativ
tulajdonsaga révén a felhasznalok e tartalmakra reagalni is tudnak. Az Gjmédian belil tovabba
meghatarozhato egy masik digitalis platform a Web 2.0 mellett, mely véleményem szerint az a
fejlesztGi vagy programozott kozeg, ahol magara a szamitogépre, azaz a fizikai apparatusra irott
programok megjelennek. E platform elemzése nem képezheti a dolgozat targyat (igy a lenti
tablazatban sem kapott helyet), egyrészt mert messzire vinne a Web 2.0 és ezen beltl a
videomegoszt6 oldalak altal kinalt befogadoi pozicié targyalasatol, masrészt mert ezt a platformot
egyre inkabb kiszoritja a web, illetve e platform bizonyos szinterei egyre inkabb csak duplikacioi a
webes formaknak. Ugyanakkor 1étezését6l nem tekinthetiink el, és emiatt értelmezhetjuk az
ujmédiat — a Web2.0 feletti — magasabb szintl halmazként. A tovabbiakban csak a web 2.0
platform lehetséges felosztasat mutatom be, de véleményem szerint e fejlesztéi vagy

programozott kozegre egy hasonl6 felosztas (pl. jatékok, CD-ROM-0k) éppugy érvényes lehet.

Ezek alapjan a kovetkezé lehetséges felosztasban rajzolom fel az Gjmédia egyes részeit, halmazait,

ugy hogy magat az Gjmédiat az abra legfelsé szintjén tovabbra is médiumként definidlom.
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Mindkét platformnak (Web 2.0 és a fejleszt6i vagy programozott kézeg) megvannak ugyanis a
szinterei, melyet a remedializaci6é fogalman keresztiil lehet megragadni, azaz szintér az, mely a
remedializal6 médium (jelen esetben az jjmédia) minden tulajdonsagaval bir, de egyazon
épitéelembdl (adatbazis) kiillonb6z6 korabbi médiumokat remedializal. Ezeknek a szintereknek
természetesen elképzelhetGek feluletei, melyek ugyanazon médium remedializacidjanak mas
modjat vagy megvalosulasat képviselik. A szinterek meghatarozasaban érvényre jut a Krauss altal
megfogalmazott médiumspecifikussag, azaz a szintér ugyanabbdl a konvencidkészletbdl
taplalkozik, mint maga a médium, bar a korabbi struktirat hasznalja, mégis mas moédon realizalja

azt.

Ennek értelmében az Gjmédia egyik szintereként meghatarozhaté a k6zo6sségi média, mely a sajtot
és az uzenetkild6 médiumokat (postai levél, SMS, tavirat, stb.) remedializalja, megujitva azokat a
publikus és privat szféra 6sszeolvasztasaval. Fenti értelemben a k6z6sségi média szinterének

felilletei tehat annak egyedi megvalésulasai, mint példaul a Facebook vagy a Twitter.

Egy tovabbi szintérként a kiilléonb6z6 bongészéoldalakat lehet megnevezni. Ezek alatt azokat az
oldalakat értem, melyek els6szamu célja a szoveges tartalmak kozlése, azok tudomanyos vagy
hirértéke alapjan, illetve ide sorolhatéak a hirdetési feluletek és blogok is. Ezek egyrészt a
hagyomanyos sajto vilagat idézik. Az oldalak szerkesztése €s a betliszedések, akar inicialék
latvanyosan elShivjak a hagyomanyos médium formanyelvi €s stilaris jegyeit. Masrészt a konyvek
tartalmi rendezettsége is felfedezheté benntik, ahogy némelyek pontokba szedve iranyitjak a
boéngészo figyelmét. Sok esetben az oldalakon tartalomjegyzék is felellhets. A web egyre
hétkéznapibba valasaval ezek a jegyek jobbara szimbolikussa valnak, és ezen oldalak formailag
kevésbé tikrozik a hagyomanyos médiumokat. E bongészéoldalak tipikusnak mondhaté Web 2.0
feliiletei a blogok, melyek a periodikusan megjelené Gjsagokat, magazinokat remedializaljak,

ugyanakkor demokratizaljak és sok esetben banalizaljak a hirkézlés e formajat.

A nézéi/felhasznaldi pozicié elemzésének szempontjabol viszont a kovetkezé két szintér valik
igazan fontossa. Els6ként az online jatékok, melyek tobb teoretikus szerint is a film médiumat
remedializaljak. Lev Manovich tanulmanyaban, az ember-szamitogép interfészt a szamitogépes
jatékokon keresztill vizsgalva, arra a kovetkeztetésre jut, hogy bar a film képi vilagat idézik meg, és

nagyban épitenek a filmre mint médiumra, a szimulaciéval egy Gj kulturalis interfészt
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honositanak meg (Manovich 2001). A szamitogépes jatékok megjelenésével keruliink el6szor
kapcsolatba a szimulaciéval mint 0j, az eddigiektdl radikalisan eltéré befogadoi élménnyel,
helyzettel. A néz6 a szimulacioban felhasznalova valik, akinek célja a gy6zelem és a jaték 6rome. A
latvany mellett el6térbe kertilnek a taktilis érzékek, az élmény teljességgel elvalik attol a passziv

pozici6tdl, mely a film nézgjét jellemezte (Frasca 2003).

A Web 2.0 masik fontos, a felhasznaldi poziciot alakito szintere és az elemzésem tovabbi targya a
videomegoszto6 oldalak. Feliiletei elsésorban a televiziot remedializaljak — melynek mikéntjét
részletesen szeretném kifejteni —, és joval szerteagazébbak, mint azt példaul a célkitizésiik
szempontjabol relative egységes k6z0sségi média esetében lathattuk. A videomegoszto szintér
egyes feluletei szamomra abbdl a szempontbol kifejezetten érdekesek, hogy ezeken keresztiil
érhet6 tetten a legnyilvanvalébban a remedializaci6 aktusa. Ez a szintér hasznalta fel leginkabb a
hagyomanyos médiumok altal megszokott és kényelmessé valt néz6i poziciot, és Gjitotta meg ugy,
hogy az valgjaban a legszélesebb k6zonség altal valt elfogadhatova, megszokhatova, adaptalhatova,
és kényelmessé. Mig a szamitogép képernydjén futo jatékok éppen a szimulacié idegensége miatt
riasztottak el az offline és néhol a digitalis bevandorlo réteget, addig a televizié egyiranyu
kommunikaciéja, interaktiv bénultsaga mar nem tudta lekotni a digitalis bennsziilotteket, emellett
a digitalis bevandorlok szamara is egyre inkabb egysikava valt. A videomegosztd szintér sikeresen
kombinalta a kiilénb6z6 nézdi pozicidk erdsségeit, meghagyva a valasztas és az interaktivitas

élvezetét, de lehetGséget kinalva a hagyomanyos néz6i szokasok kiaknazasara.

A szintér egyes feliletei a remedializacié tényét kiilénb6z6 fazisaiban mutatjak meg. A feluleteket
e fazisok alapjan az alabbi csoportokba sorolhatjuk (a példakat a teljesség igénye nélkiil sorolom),
melyek elklonitése a tovabbi elemzés soran valik fontossa, ugyanis tartalmaik e csoportok alapjan

killénb6z6 mértékben épitenek a néz6i vagy éppen a felhasznaloi poziciéra.

A videomegoszto6 szinterek csoportositasa

1. Roghoz kotott hibridek

E kifejezést a televizios csatornak vagy szolgaltatok online feltleteire hasznalom, 1étezésiik
tulajdonképpen a Web 2.0 térhoditasanak felismerésében és tartalmaik (legf6képpen eléfizet6ik)
online atmenekitésében gyokerezik. Ilyenek tobbek kézott az HBO GO vagy a magyar TV GO és a
Horizon GO.

Az ezeken a feluleteken megjelené musorok erésen kotédnek a televizios hagyomanyokhoz. Az
HBO GO feliletét a felhasznalé miisorujsagként tudja értelmezni. Zart rendszert hoz létre, és a
csatorna sajat magat népszerusiti vele. Kuls6 reklamokkal épptugy nem talalkozhat itt sem a nézé,
mint ahogy az a csatorna koncepcidja szerint a televizios valtozatbol is teljesen hianyzik. Az

oldalon megtalalhat6 adatok a sajat gyartasa sorozatokra és egyéb tartalmakra szoritkoznak. A



feliilet tehat elsésorban nézéként tekint felhasznalgjara, amennyiben a béngészést zart rendszerbe
szoritja, és arra hivja fel, hogy nagy képernyében megnyitva moziélményként fogadja be a
miusorokat. A részvételi lehet6ség annyiban meril ki, hogy a felhasznalénak lehet6sége van a
kozosségimédia-felileteken tudésitani arrdl, hogy éppen mit néz, és szavazhat az aktualisan nézett
musor mindségérdl. A felhasznalas e zart rendszerbe kényszeritése 6sszhangban van a tartalmak
narrativ és formanyelvi megjelenésével, az HBO GO-n elérheté miisorok ugyanis val6jaban a
csatorna televizios miisorainak online megtekinthet6 verzioi. E miisorok vizsgalata a
médiakonvergencia szempontjabdl is érdekes, miszerint a televizids csatornak sorozatain is

kimutathaté az Gjmédia hatasa, és a két médium tartalmai formanyelvileg k6zelednek egymashoz.

ATV GO és Horizon GO ezzel szemben nem egy-egy csatorna, hanem telekommunikaciés cégek
sajat webes feliletei, akik el6fizetGiket szeretnék megtartani az online térben, épitve a
tobbképernyds tartalomfogyasztas jelenségére és az utazas kézbeni televiziozas feltételezett
igényére. Ugyanakkor a teljes csoportrél elmondhaté, hogy felismerték a sorozatfogyasztasban
bekovetkezett megvaltozott elvarast is, azaz a néz6 nem szeretne heteket varni kedvenc

sorozatara, hanem tombositve, egyben szeretne hozzajutni (Gollowitzer 2011).

Online televizio

E megnevezés, mely a mai kéznyelvben hasznalatos, ékes példaja annak a médiumkézi allapotnak,
melyben ez a csoport definialja magat. Nincs mogotte fizikai televizid-csatorna, mint az elsé
csoport esetében, felépitése és marketingstratégiaja mégis ezt a latszatot kelti. Weboldalaik
kialakitasa nagyon hasonlit az HBO GO esetében targyalt zart rendszerre. F6 szempont az eredeti
tartalom kiemelése. Ilyenek példaul a Netflix, HULU, HBO Now, American Instant Video,
Showtime, Sling TV.

Ezen oldalak a felhasznaldikra éppugy elsésorban nézSként tekintenek, mint a HBO GO, de az itt
megjelend tartalmak esetében mar jelentésebb valtozast is ki lehet mutatni, hiszen az ezeken
talalhato misorok, elsGsorban sorozatok, mar eredendéen webes fogyasztasra készultek. E
sorozatokat a tovabbiakban webes terjesztési sorozatokként aposztrofalom, annak érdekében,
hogy el tudjam valasztani az ezekt6l formanyelvileg radikalisan kiilléonb6z6 kizarélag a Web 2.0-ra

feluletekre készult sorozatoktodl, azaz a tovabbiakban websorozatoktol.

A webes terjesztésl sorozatok ugyanis formanyelviik szempontjabol a televiziés sorozatokkal
vannak kozeli rokonsagban, azonban kihasznaljak a webes miisorterjesztés sajatossagait. Az a
valtozas, mely a televizidhoz képest az ilyen tartalmak terjesztésében megjelent, jol példazza a
nézo6 és felhasznalo kozotti atmeneti allapotot. A legalis vagy illegalis letoltések hétkdznapiva
valasa ugyanis a sorozatok fogyasztasaban is valtozasokat hozott. A televizié monopéliumanak
koraban a néz6 hajlandé volt (nem is nagyon tehetett mast) egy-egy hetet varni, hogy Gjra lathassa
kedvenc sorozatat, a webes elérés idészakaban azonban a tdmbositett sorozatnézés valt jellemzové.

Mig a televizi6 szabalyozni igyekszik a befogadas idejét, mindazonaltal épit a sorozatok altal



kialakitott pszichés fligg6ségre a nézettség fenntartasa érdekében, az online feliiletek épp az

azonnali kielégulés lehet6ségét adjak meg a felhasznalo szamara.

A sorozatok nézésének 6 pszichés mozgatorugdja a raforditott id6ben érhet6 tetten. Minél tobb a
befogadasra forditott id6, a néz6 annal kozelebb érzi magahoz a szerepléket, gyakorlatilag kozeli
ismer6sokké valnak, és mind tobbet akar veliik talalkozni. Ebben rejlik a sorozatok addiktiv ereje.
Ezt az addikciot hasznalja ki a televizié médiuma, a részek fokozatos adagolasaval. A heti egy
epizdd stabil rajongobazist volt képes kialakitani, amelynek figyelme a sorozat idejére az adott
csatornara szegez6dott. Az addikcionak ugyanakkor az is velejaréja, hogy a vagy elhalasztott
kielégiilése frusztraciot szul a fogyasztoban, és ha lehetésége adodik ra, minél hamarabb kivan
elérni annak beteljesitéséhez. Az Gjmédia tombésitett tartalomfogyasztasa e figgdség kielégitésére

nyujt lehetSséget.

A Netflix felismerte a fogyasztasi szokasok megvaltozasaban rejlé potencialt, és ugy készitette el
sajat gyartasu sorozatait, hogy azok magas minéségben, évadokban feltoltve valtak elérhet6vé. A
Gyilkossag (The Killing. Veena Sud, 2011-2014) utolsé évadat példaul nem részenként, hanem
egyben tette elérhetévé a k6zonség szamara. Az, hogy az egyes epizodoknak nem kell tébbé
alkalmazkodniuk a televizié miisorrendjéhez, és narrativ felépitésiiket tekintve elszakadhattak a
reklamblokkokra felhtizott dramaturgiatél mindenképp nyomott hagyott felépitéstiikon,
tempojukon (Fazi — Torok 2016). Mig a televizidra készult sorozatok epizodjai ismétlésekkel
voltak teletlizdelve, lehet6vé téve a kés6bb bekapcsol6do nézé szamara is a megértést, addig e
webes terjesztésl sorozatok (és egyre inkabb a let6ltéshez és a néz6i igényekhez alkalmazkodé
televizios sorozatok is) nagyobb ivil narrativat beszélnek el, és megengedhetik maguknak a
korabban elképzelhetetlen intertextualis utalasokat, mint ahogy arra Gollowitzer Diana ramutat a
Dexter (Dexter. James Manos, Jr., 2006-2013) és a Doktor House (House M.D. David Shore, 2004-
2012) példajan keresztil (Gollowitzer 2011).

A webes terjesztésl és a tovabbiakban websorozatként megnevezett forma kozott atmenetet
képeznek a rovid, tomor — akar egy-egy televizios sorozatot kiegészitd — egységek, a webisode-ok.
E forma az internetes sorozatok kezdetétdl, a kilencvenes évek kdzepétdl jelen van, egyik
legkorabbi képviselGje az animacids 7th Portal (Stan Lee, 2000- ), mely még nem to6ltotte be a
webisode-okra ma jellemzé reklamszerepet, ahogy azt tobbek kozt az AMC The Walking Dead
(Frank Darabont, 2010- ) webisode-jai példazzak. Ezek mar tartalmi szempontbol kiegészitik a
szériat, formanyelvileg nem ujitjak meg, 8-10 perces hosszukkal azonban a web felhasznaloit
célozzak meg. A webisode-ok elérhetésége altalaban az adott sorozat csatornajanak weboldala.
Mivel els6sorban reklamszerepet toltenek be, nem nevezhet6ek websorozatnak, mindenesetre
koztes allomasként jelolhetGek a webes terjesztésli sorozatok és websorozatok k6zott. Bar nem
online televizidkhoz k6tédnek (1asd AMC weboldala), mégis inkabb ide sorolandoék, hiszen nem

mutatjak be 6ket a televizié képernydjén.

3. Web 2.0-ra készilt feluletek (pl. YouTube, Vevol?, Vimeo, Daily



Motion)

Az itt lathato sorozatok esetében kulon kell valasztanunk a fikcios és nem fikcios formakat,
ugyanis e tartalmak rendkivil szerteagazo képet mutatnak még akkor is, ha csak a YouTube
feluletét vizsgaljuk. Az egyedi feltoltésekt6l kezdve a széles és kevésbé széles kozonségnek szant
humoros vide6kon keresztiill a mar sorozatként elismerhet6 animacios és élészereplés musorokig
olyan széles a spektrum, hogy ezek teljes kategorizalasa jelen esetben nem is lehet cél, ugyanakkor
fontosnak tartom e két f6 irany megvizsgalasat, mely véleményem szerint egyszerre
kovetkezménye és alakitoja is a felhasznaloi pozicionak. Mindehhez elsésorban a YouTube
feliletét hivom segitségiil, mert itt jelennek meg ezek az Gj formak legszélesebb kinalatban, és ez a

leginkabb ismert és hasznalt feliilet.

Ahogyan azt korabban jeleztem, a YouTube mint az Gj médium videomegoszté szinterének egyik
feliilete maga is remedializal, és sziiletése ota megjelenését és mikodését tekintve konnyen
rokonithat6 a televizié médiumaval. A remedializalé aktus részeként 1étrejottek a feliileten olyan
miusorfolyamok, azaz podcastok, melyek sajat elnevezésként csatornakként aposztrofalodtak. A
podcast kifejezés magara a technologiara utal, amely lehet6vé teszi a felhasznalé szamara, hogy Ggy
osszon meg sorozatosan tartalmakat — eredetileg hanganyagokat — az interneten, hogy a tdbbiek
feliratkozhassanak ra (Stiegler 2009: 52). A feliratkozas lényege, hogy a felhasznal6 azonnal
értesulhet az Gj tartalmak megjelenésérol, anélkiil, hogy kilén ra kellene keresnie az adott
felileten. E miisorfolyamokra éppugy fel lehet iratkozni, mint a televizi6 csatornaira eléfizetni.
Terjesztésiikben nyilvanval6 kiillénbség azonban, hogy a felhasznalé szamara ingyenesek, a
feliratkozas regisztracié kérdése. Ugyanakkor a bevételt itt is a feluleten fut6 reklamok jelentik,

mint a kereskedelmi televiziok esetében.

Jelent6s kullonbség e csatornak fogyasztasa €s a televizio osszefiiggésében a ki beszél kinek?”
kérdése. Mig a televizio egy erre szakosodott csoport altal juttatja el a néz6kézonséghez a
tartalmait, addig a YouTube feliiletén eredetileg és elsésorbanl3! az egyén teszi ezt, aki egyediil
dont leginkabb sajat gyartasu tartalmanak feltoltésérdl, persze a felhasznaloi feltételek keretein
beltl. Az ,one to many” tipusd kommunikaciot tehat felvaltja a ,many to many” tipusu
kommunikacié (Sziits 2011). Megjegyzend6 azonban, hogy e megallapitas némileg arnyaltabb
képet mutat a késébbiekben targyalasra keriil6 fikciés tartalmak esetében, ugyanakkor a YouTube
eredeti célkitlizésére, azaz a felhasznalok altal kozzétett tartalmak megosztasara mindenképpen
érvényes. Az egyének altal 1étrehozott videotartalmak igy képi minéségiikben, megjelenéstikben is
eltérnek a high quality tartalmaktol. A Netflix és tarsoldalai a kozlés iranya szempontjabol is
atmenetet képeznek a YouTube tipusi oldalak és a televizio k6zott, és éppen ezért talalo rajuk az
sonline televizio” elnevezés, hiszen annak ellenére, hogy az Gjmédian beltl alakitottak ki
stratégijjukat, még mindig a televizié6 médiumanak ,one to many” kommunikaciéjat valésitjak

meg.

A YouTube azonban demokratizalni latszik az informacio terjesztésének eddigi egyiranyt

monopoliumat, és a felhasznalok altal készitett tartalmak latszolag moderalas nélkuli kozlését teszi



lehet6vé. Valojaban persze felhasznaloi szabalyzatok iranyitjak ezeket a feltoltéseket, mégis, e
feltiletek barki szamara hozzaférhetG6ek, nem csak befogadoként, hanem terjesztéként is. A Web
2.0-ra késziilt feluletek rendszerében a népszerliség azonnal , visszakdvethet6”, hiszen a
felhasznalénak lehetésége nyilik nem csak megosztani, hanem a masok altal készitett tartalmak
mindségével kapcsolatban véleményt is nyilvanitani, akar a tartalom kozlésével egy idGben. E
vélemény megformalhat6 verbalisan kommentekben vagy minddssze egy szavazégomb

segitségével.

A podcastok nem fikciés videotartalmakat k6zzétevé formaja a videoblog, azaz a vlog, amelyben a
benne szereplé felhasznald sajat magat vagy teljes vagy nicknéven vallalva jelenik meg, és mondja
el véleményét egy — a részek kozti kohéziot megteremtd — allando téma koril, vagy el6fordul az
is, hogy maga a karakter adja meg a folyam 6sszetarté erejét. Ha csak a magyar palettat tekintjiuk, a
Hollywood Hiriigynékség (Szirmai Gergely) példaul webes filmkritikak kozzétételével valt
népszerivé, mig a Videomdnia (Dancsé Péter) els6sorban a koézzétevd személyiségére épitve
fogalmazza meg allaspontjat elsésorban filmekrdl, de alapjaban véve barmilyen mozgoképes
tartalomrol, mig példaul a Slejm (Gulyas Marton) kézéleti témakkal foglalkozik. E podcastok
lényege a sorozatisag, azaz a feliratkozas lehetGsége, a visszatérd vizualis elemek (példaul sajat
fécimek szerkesztése). Emellett annak érdekében, hogy befogadoik visszatérjenek, fontos
szamukra az aktualitasok koruljarasa, egyszerre probalnak megfogalmazni altalanossagokat,
ugyanakkor mindegyik vlog esetében fontos elem a frissesség, a kozelmult eseményeire vagy a

valés ideji eseményekre torténd reflektalas.

A vlog maga eredetét tekintve videonaplo, a blogbejegyzések mintajara jott létre, igy a kezdeti
vlogokra, melyeket gyakran klasszikus vlognak!4! is szokas nevezni, jellemzé a személyes
hangvétel. A vlogger sajat gondolatait, napi rutinjat, életének eseményeit osztja meg. A vlogger-
felhasznalot ebben az esetben egyrészt az 6nkifejezés vagya, masrészt az azonnali visszajelzések
olvasasa hajtja. E visszajelzésekre sok esetben killén bejegyzésben reflektal is. Az azonnali
visszajelzés fontossagat és a tovabbi felhasznalok bevonasanak lehetSségét (azaz szereplové
avatasat) jol szemlélteti a vlogok egyre gyakrabban alkalmazott kérdés-valasz szekcidja, melyben a

vlogger a feliilleten kapott kommentekre reagal.

E musorfolyamok vizualis megjelenitésiiket tekintve sokkal inkabb dolgoznak a felhasznaloi és
nézbi pozicid valtakoztatasaval, mint narrativ struktirakkal. Latvanyvilagukban igen szegényesek,
mely gyakran mulik a technikai hianyossagokon, hiszen a legtobbszor pusztan egyetlen
videokameraval és néhany kénnyen beszerezhet6 szerkeszté6programmal késziilnek. A gyér
latvanyvilag azonban visszatéré vizualis elemeket tartalmaz, melyek kreativan hasznaljak ki a
felhasznaldi pozicidra vald reflexiot. A kdzponti szerepld tehat a vlogger, aki szembenéz a

kameraval, és el6adast tart.
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Egy klasszikus vlog képi megjelenitése

Bar az elérhet6 technikai apparatus aranak csokkenése és az egyre tobb szerkesztéprogram
konnyl beszerezhetGsége jelentGs javulast eredményezett e misorok vizualis megjelenésében,
meégis Osszességében megallapithatd, hogy a HQ latvanyvilag helyett inkabb a videokorszakot

idéz6 képi vilaggal szembesul a befogado.

vlogokra is, melyekre igy gyakran jellemz6 a radidjatékokat idéz6 hangulat. A verbalitas
hangsulyossa valasa azonban a tdbbképerny6s tartalombefogadasban nyujt nagy segitséget, hiszen
a figyelem igy kénnyen egyszerre tObb iranyba 6sszpontosithaté. Egy feltételezett, amde realis
élethelyzetben ugyanis a felhasznal6 egyszerre képes online jatékot jatszani, és a hattérben
hallgatni kedvenc vloggerét.[5] Mig a televiziénak az egyik rémalma latszik megval6sulni a hattér-
televiziozas eléretorésével — mely szintén a tobbképernyds tartalomfogyasztas velejarodja, és
egyel6ére nem is képes megkiizdeni az ezzel jaré kihivasokkal (Gollowitzer 2011) —, addig ugyanez
a befogadoi attitlid az online térben természetes és kényelmes jelenség. A szegényes képi vilag és
szoveges tartalom fokuszanak kombinacidja a ,nem maradok le semmirél” nyugalmat adja a
felhasznaloénak. Némileg ellentmondani latszanak ennek a vlogban megjelené Gjabb tendenciak, az
egyre gyorsulé6 kommunikacid, egyre tobb képi bevagas, illetve 0j alagak, tobbek k6zott a
videokritika megjelenése is. Ezen 0j iranyok azt latszanak alatamasztani, hogy a legnépszeriibb

videoblogok is elkezdtek igényt formalni az osztatlan figyelemre.

E figyelemfelkeltés visszatéré eleme tobbek kozott a jatékos szerkesztésmod, melynek
megnyilvanulasai a grafikai elemek hasznalata, a gyorsan vagott videoinzertek (melyeken nem a
vlogger szerepel) és a témaval kapcsolatos feliratok megjelenése. Ugyanakkor a folyamatos
poziciovaltasra jatszik ra a linkek elhelyezése a képkivagaton belil. Azaz a felhasznal6/nézé
donthet sajat befogadoi helyzetével kapcsolatban. Lehetésége van a linket figyelmen kivil hagyni

vagy utanamenni a plusz informaciénak. A Hollywood Hiriigynokség visszatérd eszkoze a szoveges
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és grafikus tartalom megjelenitése, hogy minél tébb informaciét adhasson at a legrévidebb id6

alatt.

Igen, az eredeti szereplOk rassz-beli
felosztasat teljesen O0sszetekerték, ezzel
felboritva a kultaralis kapcsolodas

rendszerét, de Ggyis tudjatok, mit
mondanék errol

P pl ) 61571001

A Hollywood Hiriigyndkség széveges tartalma

A forma népszertségét jol példazza a Tubefilter.com mukodése. A tarsasag honlapja elsésorban a
vlogokban val6 kénnyebb eligazodast hivatott szolgalni, de az Gjmédia minden szérakoztatdipari
vetlletével és annak kulisszatitkaival foglalkozik. Sajat YouTube csatornaja a Tubefilter News a
televizios mifajok internetre valé adaptalasaval kalauzolja a felhasznalot a legnépszertibb vlogok
kozott. A csatorna felvonultatja a televizios hirmisorok, interjuk, show-miisorok stilusjegyeit,
ugyanakkor — ahogyan azt példaul a népszeri vloggerrel, Jenna Marbles-szel folytatott interjuban

is megfigyelhet6 — idomul a vlogok amatér, néhol sterilnek mondhat6 képi vilagahoz.
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Tubefilter — Jenna Marbles interji

A Web 2.0 feliilletek tartalmainak masik f6 iranya a fikci6s websorozat, melynek képvisel6it két 6
csoportra oszthatjuk formanyelviik és narrativ struktarajuk alapjan. Az egyik a vlogok képi vilagat
és torténetmesélési” hagyomanyat onti fikciés formaba. Ebbe a kategériaba sorolhaté a mar
emlitett lonelygirll5 (Miles Beckett, 2006-2008), The Guild (Felicia Day, 2007-2018) vagy a
lonelygirl15 folytatasaként is értelmezhet6 KateModern (Luke Hyams, 2007-2008). A masik
kategoria pedig meglatasom szerint a televizios sorozatok Gjraéledése webes formaban, melyek
egyrészt a sitcomokkal, masrészt a thriller- és akciésorozatokkal allnak kézelebbi rokonsagban. Az
elébbire példa a Your Dad’s Friends (Aaron Eisenberg, Alex Forstenhausler és Austin Breslow, 2012),
a CTRL (Robert Kirbyson, 2009), vagy az I Hate Being Single (Rob Michael Hugel, 2011- ), az
utébbira pedig a Nightwing (Adam Zielinski, 2014) vagy a magyar MAB (Horgas Adam, 2010-2011),
melyet b6évebben is elemezni fogok a késébbiekben. E fikciés sorozatokban k6zds, hogy egyszerre
tekintenek az internetezére nézéként és felhasznaloként. Mindkét tipus formai jegyeire jellemzé a

nem latvanyorientalt megjelenités és az olcs6, amatdrnek tiiné kivitelezés (Palos 2012: 76).
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interakciojanak jelentGségére, illetve ennek a néz6i poziciéra gyakorolt hatasara. Feltlin6 ugyanis,
hogy a kamera e sorozatokban nem csupan megfigyel6ként, rogzité apparatusként van jelen,
hanem részévé, szereplgjévé valik a cselekménynek. A szereplék sokszor beszélnek bele a
kameraba, illetve a legtobb esetben nagyon is tudataban vannak a kamera jelenlétének. Ennek
hatasara a sorozat befogadoja kézvetlentiil a néz6hoz beszél6 szereplét lat. A websorozatok
diegézise tehat nyitott, a befogadé bevonoddik a térténetbe, ezzel még erésebben 6sztonzik az
interakciéra (Palos 2012: 76). E nyitott diegézis, ahogy Palos ugyanitt megallapitja, mar sokkal
inkabb a szimulacié vilagahoz vezet, és jobban megérthet6 annak vizsgalata fel6l, mint a klasszikus
narraci6 értelmezéi horizontjanak iranyabol. A MAB és a Nightwing tipusu sorozatok azonban a
zart diegézist helyezik el6térbe, és a felhasznaloi poziciora extradiegetikusan utalnak, mint azt

késGbb a MAB esetében be is mutatom.

Az, hogy kizaroélag a web altal kitermelt és weben forgalmazott elsé fikcios forma miért a
szerialitasban talalta meg kifejezésmodjat, és miért nem egyedi filmekként artikulalodik,
véleményem szerint jol levezetheté azokbdl a valtozasokbol, melyeket a tovabbiakban kifejtek.
Ezek ugyanis magyarazatul szolgalnak azokra a formanyelvi jelenségekre is, melyek alapjan a fenti

csoportositas megszulethetett.

A klasszikus nézo felhasznalova valasa

A YouTube és tarsoldalai abba a tartomanyba tartoznak, ahol a nézéi tevékenységet vagy a
klasszikus filmes poziciok feldl, vagy a ludol6giaboél ismert szimulacié mezsgyéjén szokas
vizsgalni. Ahogy fentebb mar bevezettem, ezek a videomegoszté oldalak azaltal Gjitjak meg a
nézoség kérdését, hogy atmenetet képeznek a film, illetve televizio és bizonyos értelemben a

videojatékok kozott.

A videomegoszt6 szintér feliileteinek befogadoi tevékenysége olyan interaktiv tevékenység, mely
szimultan cselekvéseket feltételez. A néz6/felhasznalé figyelme megosztott, mint ahogy
feltételezhet6en a képernydje is. E tevékenység egyszerre jelent visszacsatolast a tartalom feltolt6i
szamara és mas felhasznalokkal val6 parbeszédet a kommentszekciokban. A videomegoszto
oldalakon megfigyelt felhasznaléi viselkedés alapjan e befogadé koncentracidja csak rovid ideig
fenntarthato egyetlen témaval kapcsolatban. Célja az Gj keresés. Vagya nem csupan a tartalmak
fogyasztasara, hanem a minél tobb tartalom megismerésére, elérésére vonatkozik. Nemcsak a
gyUjtés, a megszerzés vagy a birtoklas, hanem maganak a latasnak a vagya vezérli. Emellett ennek
a felhasznalonak van mas lehetésége is. Donthet a klasszikus néz6ség mellett. Kiemelhet egyetlen
tartalmat, elsotétitheti a szobat, készithet hazimozi-rendszert. A befogadoi attitlidben
bekovetkezett legnagyobb valtozas a dontés latszélagos szabadsaga, amely nem csak arroél szol,
hogy tartalmak kozo6tt valaszthat a néz6, hanem arrol, hogy kivalaszthatja magat a befogadoi

modot. Ez a valasztas nézetem szerint nem volt jellemz6 korabban, és az Gjmédia mas szintere



sem biztositja. Valojaban e valasztast vagy dontést nem kezelhetjuk valos agenciaként, mert
magaban a poziciévaltasban is a tartalmak vagy éppen maguk a feliiletek befolyasoljak a
befogadot. Azt, hogy a kis ablak helyett nagy képernyén néz filmet, mintha moziban vagy a
televizio el6tt Glne, maguk a megjelenési formak iranyitjak. Sét, a valasztas latszélagos szabadsagat
is csak bizonyos tartalmak engedik meg. Az HBO GO-n nézett film vagy a Netflixen elinditott
sorozat kifejezetten a néz6i poziciora épit, felhasznalva erre a fikcios narrativ film formanyelvét,
és weboldalan egy zart rendszert alakit ki, mig példaul a YouTube-on nézett The Guild, azzal, hogy
szerepl6i a webkameraba nézve kézvetlentil a befogadohoz beszélnek, szerepl6vé avatjak a
kamerat, részvételre szolitjak fel a felhasznalot, az interaktivitast helyezik el6térbe. Ugyanakkor
pont ebben a mozgasban (nézé és felhasznalo k6zotti valtakozasban) gyokerezik az az atmeneti

allapot, mely az ujmédia befogadéjara jellemzé.

The Guild

Az 4j médiumok befogadasanak eltérései a hagyomanyos médiumoktél az Gjmédia
korilményeihez valé adaptalodasunk eredményei, a Manovich altal ember-szamitogép
interfésznek nevezett kulturalis kérilmény hozadékai (Manovich 2001). A multitasking magas foka
alkalmazasat megel6zte a bongészéshez vald hozzaszokas. Az informacié feldolgozasanak
atalakulasa eredményezte a mozgoképek befogadasanak megvaltozott koriilményeit, hiszen ebben
arendszerben a mozgdokép is egyértelmiien feldolgozandé informacidként értelmezendd. A
kés6bb megjelend feliiletek, mint példaul a YouTube is, ehhez a megvaltozott
informaciofeldolgozasi ritmushoz alkalmazkodtak. A fent targyalt formanyelvi megoldasokat,

webes és hibrid formakat véleményem szerint ez az (j attitiid hozta magaval.

Napjaink tobbképernyés halozati kulturajanak épp az a mozgatoérugoja, hogy egyszerre nem csak
egy dolog befogadasara valunk alkalmassa, mert a virtualis térben egyszerre vagyunk képesek
dolgozni, nézni a kedvenc miisorunkat és kapcsolatot tartani a baratainkkal. A képek és a nagy
mennyiségl informacié aradata az agyat folyamatos, szimultan munkara készteti, azaz kialakul a
multitasking. A figyelem ilyetén megoszlasa az internet tarsadalma szamara rendkivil gyors
szazadi szubjektum azzal kell hogy szembesiiljon, hogy a tobbképernyds informaciofeldolgozas és

az osztott figyelem mind a munkaja, mind a hétk6znapi élete szerves részévé valt. Az osztott
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figyelem azonban sziikségszerlien a koncentracié gyengulését eredményezi. A felhasznalo

kizarélagos figyelme igy az online térben csak nagyon roévid idére szerezheté meg.

A vlogokban is megfigyelhet6 jatékossag, mely a figyelem megszerzésére iranyul, kevésnek latszik
ahhoz, hogy a felhasznal6 sokaig koncentraljon egyazon tartalomra, igy e videobejegyzések
jellemzéen nagyon révid epizédokbél épiilnek fel. Atlag hosszuk 8-10 perc, a legritkabb esetben
lelheté fel egy-egy hosszabb 15-17 perces epiz6d, ugyanakkor rovidebb 2-4 perces etapok is
megjelenhetnek. E minimalis hossz magyarazza rendkivili stritettségliket, azaz a sokszor hadar6

beszédet és az egy képernyon belilli osztott informacios teret.

Allaspontom szerint az Ujmédia mozgoképes tartalmainak befogadéja félaton van a filmbél
O6rokolt nézoi pozicio és az jmédia multitasking alapt felhasznaloi pozicidja kozott, azon
latszolagos dontési szabadsag birtokaban, hogy maga valaszthatja meg, mely pozicidébdl szeretné
befogadni az aktualis tartalmakat. Véleményem szerint a Gonzalo Frasca altal leirt szimulacié
logik3jat felhasznalva leirhat6 a videomegoszté oldalakhoz fiz6d6 befogadéi viszonyunk,
ugyanakkor az ott megjelené tartalmak lehetSséget teremtenek az ebbdl valé ideiglenes kilépésre

is.

Szimulacio vagy narrativa

A videomegoszto oldalak taralmainak fogyasztasahoz kinalkozé magyarazat a szimulacio, vagyis
egy olyan interaktiv pozici6, mely nem fix megfigyelGi helyzetbe kényszeriti az egyént, hanem
aktivitasra készteti. Ha Gonzalo Frasca szimulacidéértelmezését és annak narrativatol valo
kiilonvalasztasat (Frasca 2008) az ijmédia kulonbo6zé szintereire vonatkoztatjuk, akkor arra a
megfigyelésre juthatunk, hogy a felhasznal6i attitlidre mindkét rendszer (szimulacié6 és narrativa)
hatassal van, ugyanakkor — bar egyazon felhasznalé mikoédésében természetszerileg keveredik —
szisztematikusan elvalaszthatok egymastol. A vegytiszta kulonbségtétel nyilvanvaléan
laboratériumi helyzetet eredményez, mikodésének szemléltetéséhez mégis ezt fogom tenni, hogy

aztan megallapitsam ezek egymasba mosodasat.

Az Gjmédia szinterei (mind a videomegoszto és bizonyos értelemben a bongészdoldalak, mind
pedig a kozosségimédia-feliiletek és az online jatékok) a szimulacié fogalman beliil
értelmezhetéek, amennyiben az egyént felhasznaloként fogjuk fel, aki interaktivan részese az
ember-szamit6gép interfésznek, €s ki is hasznalja annak lehet6ségeit. Mindezen szinterek ugyanis
felkinalnak egy feltérképezendé szabalyrendszert, é€s ebbdl kifolyolag kisérletezésre buzditanak,
természetesen minden szintér mas és mas eszkozzel, de hasonlé mukodéssel. Ezen szinterek
szabalyrendszere felhasznaldi oldalrél a kattintasok eredményének feltérképezése, a kommentelés
logikajanak megismerése, a kommentek moderalasi szabalyainak atlatasa, a feltoltések rendezési
elvének felfejtése. A felhasznaloi profilok létrehozasaval a szimulacioba belépve éppugy sajat
avatarjat hozza létre az egyén, mint példaul a Sim City felhasznalgja. A jaték, azazhogy a

felhasznalas célja a gy6zelem, vagyis példaul egy kozosségi- vagy videomegoszté oldalon minél



tobb like begytjtése. A felhasznalo tehat ebben a rendszerben a ,mi térténik, ha” logikajat koveti.
Mi torténik, ha feltoltok egy videdt, mi térténik, ha kommentelek, hogyan reagal ra a tobbi
felhasznald, mi torténik, ha tovabb kattintok? A felhasznalot tehat a szabalyrendszer
megismerésének és a szabalyrendszeren belili gy6zelem elérésének vagya hajtja, mely gy6zelem
példaul a népszertségben érhetd tetten. A szinterek szimulacioként valo értelmezését tehat az
interaktivitas és az egyéni felhasznaloi fiokok lehet6sége mikodteti, mivel ezek teszik lehet6vé e

szinterek fellleteinek egyéni szimulaciéva valé alakithatésagat.

Mi torténik azonban, ha ez a felhasznalé egy narrativ mozgoképes tartalom befogadojava is valik
(példaul elindit egy websorozatot), azaz a szimulacion beltlre ékel6dik egy narrativa? Ebben az
esetben a felhasznal6 egyszerre néz6vé is alakul, a latottakat abban a pillanatban nem ergodikusan,
hanem a narrativ értelmezés ok-okozati ,mi torténik ezutan” sémajaval kezdi feltérképezni. A
videomegoszto oldalak a szimulacioba ékelt narrativ értelmezés allapotat hozzak létre. A
felhasznal6 atmenetileg kilép a szimulaciobol, hogy néz6vé valhasson. Ez a kilépés a szimulacio
szabalyrendszerén belil torténik. Ugyanakkor abban a pillanatban, amikor tudattalanul akar, de a
nézévé valas mellett dont, azaz figyelmét a megosztott videora 6sszpontositja, ra ugyanazok az
azonosulasi folyamatok lesznek érvényesek, mint a film nézéjére. Bizonyos értelemben a figyelem
(azaz a dontés pillanata) az azonosulasi folyamat részévé valik. Ezen logika a nem-narrativ
tartalmakra vetitve éppugy problémasan mikodik, mint ahogyan a pszichoanalitikus filmelmélet

azonosulasi folyamatat sem lehet egy az egyben a nem-narrativ filmekre alkalmazni.

A gyakorlatban a szimulaci6 és narrativa kozotti folyamatos pozicidvaltast jol szemlélteti a
YouTube-on 2006-ban utjara indult websorozat, a lonelygirl15. Ebben is, mint a formanyelvileg a
vlogokat Gjraértelmezé sorozatok esetében, altalaban lényeges és az azonosulast befolyasolo elem
a videobeszélgetéseket idéz6, egyszersmind a webkamera pozicidjaba elhelyezett kamera, illetve a
kerettel valo jaték. E ketté egymas Osszefiiggésben is targyalhaté, mert a webkamera felhasznaloi

élménye nagyban hozza tud jarulni a kereten kivili tér aktivalasahoz.

Marc Vernet (2008) Az innen, avagy a kamera tekintete cimu irasaban megallapitja, hogy a kamera
terét jogosabb kereten kiviili és nem képmezén kivilli térnek nevezni, hiszen ez a tér elvalasztja a
fikcio terét a forgatas terétdl, és épp errdl igyekszik a filmi narraci6 elterelni a figyelmet. Bizonyos
technikak azonban épp e kereten kiviili teret igyekeznek jatékba hozni, ezek legékesebb példaja a
szubjektiv kamera hasznalata vagy a kameraba nézés (Vernet 2008). Vernet ugy fogalmaz a
szubjektiv kameraval kapcsolatban, hogy ,ezt a hatodik keretet nem teheti jelenlevévé sem a
tekintet, sem valamely targy fragmentuma, sem a képen kiviili hang, hiszen a képmezdn kivili egy
tiszta hiany, tiresség, nem-hely. [..] Ez a hatodik tér lehet alkalmanként nagyon is telitett, vagy
legalabbis hatarozottan kitoltheti egy feltehetbleg ott tartozkodo szerepld teste: a szubjektiv kamera
hagyomanyos fogalma ezt prébalja jel6lni.” (ué. 2008). Vernet érveléséhez a horrorfilmek
befogadoéra gyakorolt hatasat vizsgalja, és arr6l beszél, mi torténik akkor, ha ez a ,hiany”

mikodésbe 1ép a fikcion belill, azaz fizikalisan megérezzik a tekintetet.

E hianyt a websorozatokban a kamera poziciéja hozza mikoédésbe, maga a kamera kapuva valik a



fikcio tere és a befogado tere kozott. A legtobb websorozatban (pl. lonelygirl15) ezt a teret nem
elkend6zni, hanem éppen mozgédsitani igyekeznek a beallitasok és a diegetikus elemek. A film
esetében a szubjektiv kamera poziciéjat egy szerepld foglalja el, a websorozatok esetében a hiany
éppen maga a befogadé lesz, aki igy virtualisan bekeril a diegézisbe. A szubjektiv kamera tehat
nem egy szereplGt helyettesit, hanem magat a befogadoét. E gondolat mentén nevezi Palos is
szimulaciénak a websorozatok azonosulasi rendszerét, és megallapitja, hogy ehhez az is
hozzatartozik, hogy a képmez6 keretének nagysagat maga a felhasznal6 valaszthatja ki (Palos 2012:
76). Lonelygirl példaul nem csak a kameraba nézve beszélt, hanem meg is szolitotta nézgjét,
segitséget kért. Bar a film esetében is talalkozhatunk a néz6 megszoélitasaval (pl. Annie Hall (Woody
Allen, 1977), a fizikalis tér adottsagai miatt ez nem buzditja a nézét aktivitasra kozvetleniil, mig a
virtualis térben az eseményeket szimulacioként tudja érzékelni. A felhasznalé tehat nem a kukkolo
pozicidjabol szemléli az eseményeket, hanem bevonédik. E bevonodas felhivas a fikcié alakitasara.
A lonelygirl 15 esetében — mely az els6 olyan websorozat volt, amely vallaltan ezzel a
szimulacidjelleggel élt — példaul a felhasznal6i kommenteket, javaslatokat beépitették a késébbi
részekbe, illetve a felhasznalok elkezdték keresni a veszélyben 1évének hitt lanyt. Fontos szempont
a szimulacioként valé meghatarozasaban az is, hogy a lonelygirl 15 volt az els6é websorozat,
melynek kapcsan a YouTube val6saghoz fliz6d6 viszonya megkérdéjelez6dott. Indulasakor
ugyanis a felhasznal6k valodi vlogként fogtak fel, fikcios volta sehol nem volt jelezve, és a feliileten

addig fellelhet6 tartalmak alapjan nem kételkedtek valoésagossagaban.



Annak, hogy egy ilyen websorozat valésagként legyen felfoghato, 6sszetett magyarazata van. A
sorozat els6 epizodjanak 2006-os feltoltésekor a videoblogok mar elterjedtnek szamitottak. A
televizids sorozatok ugyan mar széles korben elérhetéek voltak az interneten, és a websorozat sem
volt mar ismeretlen forma, ugyanakkor ezek egymasra vetitésére még nem volt azel6tt példa.
Lonelygirl ismétl6dé kozléseinek képi megjelenése teljesen megegyezett a vlogok formanyelvével.
A f6szerepld lany a sajat szobajanak tiné helyiségben rogzitette a felvételeket egyetlen kamera
segitségével. A vizualis megjelenités teljesen amatér, kommunikacidja spontannak tliné stilusban
sajat gondolatairdl és életének eseményeirdl szoltak. A trikk magaban a médiumban és abefogadéi
pozicidban rejlett, a kameraba nézés, a kozvetlentl a befogadohoz intézett monolégbevonddasra,
interakciéra késztet6 attitidjében. A megszokott nézGi pozicid eltlinése atalakitotta afelhasznald
valosagérzékelését, hiszen eltlintek azok a konvencionalis jelek, melyek a fikciotfikciova avatjak.
Abban az esetben ugyanis, ha egy immedialis helyzetben (a YouTube konvenciéimiatt az oldalon
megjelend tartalmak esetében nem érezzik a medialis kozvetitettséget, mig ateleviziod esetében
ennek tudataban vagyunk) nem kapunk egy diegetikus keretet (amit példaul akandi kamera is
megad a beavatassal), akkor azt val6sagosnak fogjuk fel. Ennek koévetkeztében afelhasznalok ugy
kezdtek kapcsolatot tartani a lannyal, mintha az egy klasszikus vlog szerzéjelenne. Tanacsokat
adtak neki, és eltlinésekor kerestetni kezdték. A késziték késGbb lelepleztékmagukat, és tobb
ujmédia-szintéren ativel6 univerzumot hoztak 1étre a lonelygirll5 szamara,melynek
szerkesztésében a felhasznaldk is aktivan kivették a résziket. E teljes konstrualtuniverzum
létrejottének lehetdségét éppen az Ujmédia szintereinek felhasznaléi profilokkal atszéttvirtualis

tere teremtette meg, ami alatdmasztja ezen szinterek szimulacioként valo értelmezését.

Azon fikciés sorozatok, melyek erésen a sitcom mifajara épitenek, azzal, hogy a kamerat sokszor a
diegézis szereplGjévé avatjak, a lonelygirll5 stratégiaja alapjan mikodnek, tehat latszatra
felszamoljak a fikciot, emellett a szimulacio6 szabalyrendszere alapjan mikodtetik sajat

univerzumukat.

Ahhoz, hogy a szimulacio és a narrativa kozti valtas ilyenforman megtoérténhessen, azaz a
befogadé felhasznalobol nézévé, majd nézébdl felhasznalova lényegililhessen at, e két pozicid

origojanak ugyanannak kell lennie.

Ennek bizonyitasahoz az els6 magyar websorozatnak kikialtott MAB cimi sorozat befogaddjahoz
fliz6d6 viszonyat vizsgalom meg, és ez alapjan mutatom be a néz6i és felhasznaléi pozicié kozotti

valtas dinamizmusat.

MAB — a nézo és felhasznalo6 kozti poziciovaltas lenyomata

A magit elsének nevezdl6l magyar websorozatot vizsgalom tehat meg, hogy bemutathassam,
hogyan zajlik a néz6 és a felhasznaldi pozicié kozotti valtas a gyakorlatban. A MAB
forgalmazasaban, képi megjelenésében idomul a korabbiakban emlitett websorozatokhoz,

ugyanakkor (amint azt a videoblogok utébbi tendencidjaként megallapitottam) igyekszik magahoz



ragadni a befogado teljes figyelmét, ahelyett, hogy a videomegoszté oldal altal kialakitott
szimulaciéban tartana, és kommentelésre buzditana. Extradiegetikusan azonban megproébal

kialakitani befogadoi szamara egy sajat univerzumot, mely ismét visszavezeti 6ket a szimulacioba.

Horgas Adam filmje 2010-ben keriilt elészor feltdltésre a YouTube feliiletére, parhuzamosan a
feltoltéssel tobb alhirl” is megjelent az interneten, hogy a befogadéban bizonytalansagot keltsen a
torténet valosaghiiségével kapcsolatban. Mig a lonelygirll5 az immedialis abrazolason keresztul és a
vlogokra val6 formanyelvi utalas altal érte el ezt a hatast, a MAB kiils6 hivatkozasokkal operal, és
igy inditotta el a MAB univerzum kialakitasat. A torténet szerint egy budapesti bérhaz teljes
lakoko6zossége meghal egyetlen éjszaka alatt. A cselekmény a nyomozast és az éjszaka eseményeit
viszi szinre parhuzamosan. A sorozat formanyelvét tekintve a websorozatok azon csoportjaba
tartozik, mely nem a fikcio terén belil igyekszik a felhasznal6t mozgositani, mint azt példaul a
lonelygirl1l5 esetében lathattuk, hanem a sorozat kéré probal sajat vilagot épiteni. Emiatt
véleményem szerint igen szemléletesen példazza a felhasznalé és nézoi pozicid kozti valtas
dontéshelyzetét, képi megjelenitését tekintve ugyanis arra térekszik, hogy a felhasznal6 figyelmét

kisajatitsa, ezzel bevonja 6t a filmi azonosulasba.

A sorozat jatékideje 128 perc, ami 16 darab 8 perces részre van felbontva. Narrativajat tekintve
serial tipusu (Gayer 2005), azaz nem kiulonallé torténeteket mesél el, hanem e részeket egymas
mellé helyezve végeredményként egy horrormifaju nagyjatékfilmet kapunk. Ez olyannyira igaz,
hogy az egyes részek nem rendelkeznek kilénallé expozicidval vagy zarlattal, hanem ténylegesen
egy teljes egész film feldarabolasanak lehetiink tanti. Azaz, ha egyben nézziuk meg a teljes évadot
(ahogyan egyébként késGbb vetitéseket is szerveztek beldle), akkor azt latjuk, hogy az elsé harom
epiz6d maga az expozicio, a negyedik részben kezd6dik a bonyodalom, a feloldas és a zarlat pedig
a 16. évadzaro epizodban jon el. A részek kiilon-kulon is feszitett tempojuak, igyekeznek a
fesziiltséget minden epizédban maximumon tartani, emellett minden rész valamely fordulatnal
vagy kiemelt felszultségpillanatnal ér véget, ezaltal — egyben nézve — folyamatosan pulzald
elbesz€l6i ritmust kap a film. A feszes temp6 azonban nem engedi azt a részletes karakterrajzot,
mely a serial tipus jellemzgje (Gayer 2005). A cselekmény esemény- és nem parbeszédorientalt,
ezzel a néz4i pozicidba valo valtasra készteti a befogadot. A képmez6 teljes informacios terének
kihasznalasa, néhol mélységi kompoziciok alkalmazasaval szall sikra a felhasznaléi figyelem

kizarolagossagaért.

Formanyelvileg egyszer, hasonlatos a tobbi websorozat olcsd, amatér kivitelezéséhez, ennek
nyilvanval6 oka a webes terjesztésen tul a csekély anyagi lehet6ség, mindazonaltal részben ismert
szereplogardaval dolgozik (Nyomoz6 1 — Hirtling Istvan). A MAB tipusu sorozatok, mint példaul a
Nightwing is, inkabb a zart diegézis iranyaba mutatnak. Bar a kamera elhelyezése sokszor extrém,
dominal benniik az amatérnek tiné képi vilag, egyes felvételeik kézi kameras felvételeknek
tinnek, 6sszességében ezek a sorozatok inkabb a narrativ szerkesztést, semmint a szimulaciot
helyezik el6térbe azzal, hogy diegetikusan nem prébaljak meg ,behtzni” a cselekménybe a
befogadoét, mint azt példaul a lonelygirlls teszi. A MAB esetében kiillon feltliné a kamera voyeur

pozicidja, a jeleneteket néhol kifejezetten leselked6 poziciobdl (ajtérésbe, szekrény tetejére



helyezett kamera) kévethetjik nyomon. A szerepl6k azonban soha nem vesznek réla tudomast,
ahogyan a Nightwingben sem, a sorozat nem hasznalja a szubjektiv kamera pozicidjat. Ebben az
értelemben a klasszikus elbeszélés vonalan halad el6re. Ugyanakkor, a kamera joval tobbszor kertil
leselked6 helyzetbe, mint azt mas médiumokban megszokhattuk. Fontos, hogy ezek a poziciék
diegetikusan nem indokoltak, sokkal inkabb a Vernet altal meghatarozott ,innen” aktivalédasanak
lehetiink tanti. Mig a The Guild esetében a kamera kimondottan webkamera, és a szereplék
érzékeltetik a jelenlétét, addig ebben az esetben inkabb rejt6zk6dé szerepben van. A The Guild és
foleg a lonelygirl15 tipusu sorozatok a befogad6 megszolitasa altal diegetikusan is felhasznalova

avatjak 6t, addig a MAB ugyanezt extradiegetikusan teszi meg.

Extradiegetikusan ugyanis a sorozat minden rész végén megszolitja a felhasznalot, miszerint a
kovetkezd rész abban az esetben keril feltoltésre, ha az adott epizod nézettsége elér egy szamot,
melyet a részek elérehaladtaval névelni kezd. Emellett a sorozat YouTube-csatorngja felkinal a
DVD-k menurendszerét idéz6 felhasznaloi feltletet, melyben kivalaszthatjuk a megnézni kivant

részeket, és részt vehetiink egy valos MAB szimulaciéban, egy interaktiv jatékban, mely mar

egyértelmuien felhasznaloként tekint a befogadora. A szimulacié nem csak magara a jatékra invital,

hanem felkér a kommentelésre, melyhez szabalyrendszert is biztosit.
o &
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MAB 8. MAB 9. MAB 10.
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Trailer Trailer YouTube
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MAB menii

A YouTube felhasznaléi kérnyezete szimulacioként tételezédik, amennyiben a befogadas célja a
~mi torténik, ha” vezérelven mikodik, ahogyan kifejtettem. Ez a szimulacié egy olyan
szabalyrendszer kereteként all el6 a felhasznal6 szamara, amely ebben az esetben meghatarozza a
kattintasi sorrendet (a részek befogadasanak alternativ lehetGségét), a kommentelés lehetSségét,
vagy felkinal szamara egy Ujabb szimulaciét, amint ez a MAB esetében is megtorténik. A jaték
ugyanis a torténeten vezet végig interaktiv formaban, a felhasznalot teszi fGszereplévé, és
ugyanazt a torténetet kell végigvinnie kérdésekre adott valaszokkal, mint amit a f6szereplének at

kellett élnie. Rossz valasz esetén a torténet szerinti zombiva alakul, és felkérést kap, hogy
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kommentekben vezesse félre a tobbi jatékost. A csavar ugyanakkor ott van, hogy ezt a jatékot csak
akkor lehet megnyerni, ha korabban nézéként, azaz teljes figyelmének koncentralasaval befogadta
a sorozatot. Igy, ha a formanyelvi és narrativ megoldasok nem voltak elegendéek arra, hogy a
felhasznalé kilépjen a videomegoszt6 oldal altal felkinalt felhasznaloi pozicidbdl, akkor ez a jaték
mindenképpen felszolitja erre. Dontéssel all tehat szemben, mely nyilvan a tartalom altal
iranyitott, azaz ha a jatékban nyerni akar, néz6vé kell valnia. Abban a pillanatban, ahogy ezzel a

szabalyrendszerrel azonosul, kilép a szimulaciébol, és belép a narraciéba.

A befogado6 el6szor a YouTube altal, korabban kifejtett médon kialakitott szimulaciéba lép be,
majd raakad a MAB sorozatra, melyet els6re akar nagy képernyon, teljes figyelmével, akar
hattérben, bongészés kozben befogad. A MAB altal kialakitott jatékba kezdve azonban
mindenképpen teljes figyelmével, néz6ként kell befogadnia a sorozatot, hogy aztan kilépve ebbdl,
ismét a szimulacioba léphessen, és jatékosként/felhasznaloként vehessen részt benne. A két
pozici6 ugyanakkor nem zarja ki egymast. Mivel a YouTube-on tudjuk befogadni a sorozatot,
mindenképpen részt vesziink annak szimulaciéjaban, csak kézben déontiink a nézéség mellett,
majd a sorozat végén egy Ujabb szimulacioba léplink, ez a jaték. Fontos azonban, hogy a
videomegoszt6 szintér altal létrehozott szimulaciébél nem tudunk kilépni, épp ezért utaltam

Jlatszolagosként” a dontéshelyzetre.

Osszefoglalva, a film nézéjét, melyet valamelyest mar a televizi6 is atalakitott, az Gjmédia
felhasznaléva tette. Ugyanakkor e felhasznalé nem szakad el végérvényesen a filmi néz6ségtdl,
hiszen korunk multimedialis terében egyszerre kell nézéként és felhasznaloként is 1éteznie. Az
altalam a dolgozatban harmadik képerny6ként megjelolt videomegoszto oldalak vizsgalatan
keresztil jutottam el ahhoz a kévetkeztetéshez, hogy ez az allapot mindenképpen koztes, melyben
a befogado tudatosan vagy tudattalanul valt a szamara felkinalt poziciok kozott. E kettSs pozicio
kialakulasa figg a web 2.0 altal meghatarozott j felhasznaloi tért6l, mely radikalisan atalakitotta a
klasszikus nézGséget azaltal, hogy a befogadot bevonta a kommunikacioba. E felhasznaloi tér
lassan kitermelte a maga sajatos formait, tobbek k6zott az altalam vizsgalt videoblogokat, webes

terjesztésl sorozatokat és websorozatokat.

E sorozatokat vizsgalva megallapithatjuk, hogy e poziciévaltas nem csak hogy 0j formakat hozott,
de kétségteleniil nyomott hagyott ezeken a tartalmakon, melyek kreativan alkalmazzak a
felhasznaléi pozicio elétérbe helyezésében rejlé lehetdségeket, mindazonaltal igyekeznek az
osztott figyelem helyett elnyerni a kizarélagossagot. Az Gjmédia a maga remedializal6
folyamatainak végén jarva kialakitotta a sajat konvenciokészletét és mechanizmusait. A
websorozatok vizsgalata ramutatott arra, hogy pusztan a filmi azonosulas vagy a ludologia
szimulaci6é fogalma kulén-kiilén mar nem fedi le e mozgoképes tartalmak befogadora gyakorolt
hatasanak értelmezési lehet6ségét, sokkal inkabb hasznalhat6 e két elmélet egymasra vetitése. A
websorozatok ugyanis mind formanyelviikben, mind narrativ felépitésiikben utalnak arra, hogy
befogaddjukat nem csupan nézének, de egy szimulacio felhasznaldjanak is tekintik, hiszen igy

tudjak kiépiteni a teljes ijmédia terén ativel6 univerzumukat.



- A fogalmat Chris Anderson hasznalta el6szor a Wired Magazinban 2004-ben megjelent cikkében. A modell

lényege, hogy a termékbdl eladhaté mennyiség alacsony volta mellett megnovekedik a termékek

fajtaszama.

- A Vevo ugyan abbdl a szempontbél atmenet az online televizié és a Web 2.0-ra késziilt felilletek kozott (ti.

hogy a felhasznalok nem tolthetnek fel tartalmakat), ugyanakkor mivel dijmentes portalrél van szo, és

teszi, ezért inkabb sorolhatd ez utébbiak kozé.

- Bar a YouTube-ot is egyre inkabb hasznaljak gazdasagi vallalatok és professzionalis csoportok, és ez a tény

az Ujabb tartalmak, és az altalam is elemzett websorozatok esetében is lathato, ezen megallapitasom a

felulet eredeti célkitlizésére iranyul

- Példa a klasszikus vlogra: https://www.youtube.com/watch?v=G-JOKwgKY1U

- Alegujabb fejlesztéseknek kdszonhet6en mar arra is van lehet6sége a felhasznalonak tébbek k6zott a

Thumblren, hogy nézdéke tipusu ablakban kévesse a videotartalmakat, mikdzben egyéb oldalakat olvas.

- Volt korabban két masik probalkozas, az Ajtostul cim sitcomra €pitd sorozat €s Londoni expedicio, de ezek

nem értek el killondsebb kozonségsikert, a Londoni expedicio mar nem is talalhaté meg az interneten.

Forras: http://1fg.hu/43082/ismerteto/mab-magyar-horrorsorozat-a-neten/ Utolsé letoltés 2016.04.30.

- Példa az egyik alhirre: http://www.anna.hu/ezoteria/mab-a-titokzatos-szornyeteg-5488.html Utolsé

letoltés 2016. 04. 30.
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