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Absztrakt

A szociobiol6gia mémfogalmanak tarsadalomtudomanyos Gjraértelmezése a halézati médiaban
terjed6 anonim, variabilis tartalmak (szovegek, digitalisan szerkesztett képek, zenék, videok)
természetének mélyebb és pontosabb megértésével kecsegtet. A kortars etnografia és a kritikai
kultarakutatas hasonl6 jelenségekre iranyul6 vizsgalatait szemugyre véve felmerilhet a kérdés,
miben kinal mast, esetleg tobbet, jobbat a memetikus megkozelités, és tobb-e, mint egy Gjabb
tudomanyos metafora. Tanulmanyomban a netfolklor és a részvételi kultira fogalmara éptulé
megkozelitéseket vetem 6ssze a Limor Shifman altal kérvonalozott médiatudomanyos
mémelmélettel. Igyekszem ramutatni a k6z6s vonasokra, és azokra a hangsulybeli eltérésekre,
melyek kovetkeztében a harom szemléletmod akar jol kiegészitheti egymast. Végil néhany
illusztrativ példan keresztiill a mémvideok kapcsan demonstralom, hogyan kapcsolodik 6ssze a

harom megkoézelités.
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Glozer Rita

A mémelmélet helye az Gjmédia kutatasaban

Egy-egy 0j jelenség feltlinésekor a kutatok gyakran azzal szembesiilnek, hogy hidnyoznak a
fogalmak, magyarazo elméletek, amelyek révén az \j tapasztalat beilleszthet6 a tudomanyos tudas
addigi rendszerébe, vagy akar csak elbeszélhet6 a tudomanyos k6z6sség szamara érthet6 nyelven.
A médiakutatokat kiiléonosen érinti ez a probléma, nem véletlen, hogy a digitalis média kutatasi
terrénuman egyre gyorsul6 iitemben jelennek meg 4j fogalmak és koncepciok. Ilyen elméleti
innovacionak, azaz egy intenziv kortars médiahasznalati trend lehatarolasara és értelmezésére tett
kisérletnek tekinthetjik a mém (meme) eredendéen szociobiologiai fogalmanak adaptalasat,
Ujraértelmezését a médiakutatas keretei kozott. E torekvés egyik legismertebb képviselgje ma
Limor Shifman, aki a Richard Dawkins altal kidolgozott koncepcio Gjraértelmezésével igyekszik a
tudomanyos megismerés szamara hozzaférhet6vé tenni a tobbnyire ismeretlen felhasznalok altal
létrehozott, mediatizalt interakciok soran terjesztett, masolas és utanzas révén varial6do képi,
zenel, szoveges és mozgoképes tartalmakat, valamint azok eléallitasahoz és fogyasztasahoz

kapcsol6do gyakorlatokat.

A torekvés mar 6nmagaban fontos kérdéseket vet fel, hiszen egy biolégiai, evolucios szemléletl
megkozelités atiiltetése a kultaraval, tarsadalommal foglalkozé tudomanyteriletre egyaltalan nem
magatol értetd6dé és problémamentes. Ezek a kérdések azonban nagyrészt megfogalmazodtak
azokban a vitakban, melyek Az 6nzd gén (Dawkins 2011 [1976]) megjelenését kovetden a
tarsadalomtudomany kulonféle teriletein (Iasd Shifman 2014) lezajlottak. Tanulmanyomban ezért
ezt a kérdéskort nem érintem, a megfogalmazott ellenérveket és kételyeket tudomasul véve és
zarojelbe téve arra teszek kisérletet, hogy a mémelmeélet médiatudomanyos kontextusat
felvazoljam. Ezalatt annak a két, szintén nagy hatasu kezdeményezésnek a vazlatos attekintését
értem, melyek mas-mas elméleti és kutatasi hagyomanybdl indulva, mas koncepciokkal és
fogalmakkal, de 1ényegében azonos jelenségeket vizsgalnak, mint a médiatudomanyi mémelmélet
hivei. A tanulmany zar6 részében az ujmédia egyik népszerl formatuma, az online vide6 kozegén
belul igyekszem ramutatni a killonb6z6 kozelitésmodok kozotti atjarhatosagra, és az ezek
Osszekapcsolasabol szarmazo tudomanyos elényokre. Mivel a magyar nyelvi online videoszcéna

tudomanyosan kevéssé feltart és dokumentalt, példaimat innen meritem.

A mémelmélethez sok szalon k6t6d6 egyik tudomanyterilet az etnografia, sziikebben a
folklorkutatas, mely sajat targyat kovetve az ezredfordulon az interneten terjedé vernakularis
tartalmak — killonféle szarmazékos, sokszor humoros, parodisztikus popularis szévegek és képek —

vizsgalata és értelmezése felé fordult. A masik parhuzamos kézelitésmod a cultural studies')



iranyzatan beliil bontakozott ki, itt a részvételi kultira elmélete iranyitotta a figyelmet a derivativi2
I rajongéi médiaszovegekre. A harom koncepcié dsszevetése lehetvé teszi a kozos pontok és az
esetleges kiillonbségek felmutatasat, ezaltal a mémkoncepcid egyediségének, magyarazo erejének
értékelését, killonosen a médiatechnologia fejlédésének tiitkrében. A kortars mémvonatkozasa
médiatudomanyi szakirodalmat olvasva az a benyomasunk tamadhat, hogy e megkozelitések
egyre inkabb konvergalnak, a hidver6 szerepét pedig a dawkinsi mémkoncepciét Gjraértelmezé

elméletek toltik be.

A szociobiologiai mémelmeélet adaptacioja

Amint az kézismert, a digitalis média kozegében keletkez6 és terjedé mémek vizsgalata a

nevezte azokat a kis kulturalis egységeket, melyeket egyes személyek mas személyeknek
tovabbitanak oly médon, hogy kézben masolas vagy utanzas révén reprodukaljak azokat. Limor
Shifman (Shifman 2011, 2018, 2014a, 2014b) ezt a koncepciot az internet és altalaban az Gjmédia
viszonyai k6zé atiltetve a digitalis tartalom ko6z6s jellemzdékkel bird egységeit (pontosabban ilyen
egységek csoportjait) tekinti mémeknek, melyek egymasra reflektalva jonnek létre és cirkulalnak.
Eko6zben a halézati média aktorai az utanzas és masolas kulonféle formai révén folyamatosan at is
alakitjak 6ket. A mémek tehat Shifman értelmezésében egy kézosen konstrualt nyilvanos
diskurzus részét képezik, €s mind tartalmi, mind formai szempontbo6l szamos k6zos tulajdonsag
jellemzi 6ket. Az egyik ilyen — bar nem kizarélagos — jellemz6 a humor: a szoveges vagy
(audio)vizualis formaban terjed6 mémeket gyakran vicces, nevetésre 6sztdnzé vagy ironikus
tartalom és forma jellemzi. Jellegzetes mémalkoto stratégiak a parodia, a remix vagy a mashup,
ami vilagosan mutatja, hogy természetiiknél fogva derivativ, szarmazékos médiaszévegekrél van
sz0, melyek valamilyen elsGdleges, alapvetd tartalom atdolgozasaval jonnek 1étre, és fontos
eréforrasuk az imitacié. Ebbdl adodik a kiilonféle mémvariansok kozotti intertextualis viszony,
vagyis hogy gyakran utalnak, kapcsolédnak egymashoz kreativ, 6sszetett és sokszor meglep6
megoldasok révén (Shifman 2014b: 2). A mémek terjedésének és népszeriivé valasanak
dinamik3jat a gén-anal6giabol szarmazoé versengeés €s szelekcid fogalmaival jellemzi a
szakirodalom, azt is gyakran hangsulyozva, hogy az alapvetéen egyéntdl egyénig terjedé mémek
cirkulacidjuk soran az interperszonalis szintrél kilépve fokozatosan kézosen osztott tarsadalmi
jelenséggé valnak (Shifman 2013: 364). A népszerl sémak, mémmdifajok gyakran kortars
tarsadalmi és kulturalis logikakra reflektalnak Gjszerl és érdekes megoldasokon keresztil (Jenkins
2014). Shifman szerint a mémkészités mindenki szamara nyitott lehet6ségei ezaltal a k6zosséghez

tartozas élményét nyujtjak, ezért kiillondsen fontosak mai fragmentalt vilagunkban.

A dawkinsi mémfogalom adaptacidja és egy médiatudomanyos mémelmeélet kérvonalazasa
kapcsan Shifman tébb irasaban is kitér arra, hogy az eredeti szociobiolégiai modell mely elemeit,
és hogyan veszi at, épiti be sajat koncepciojaba. Egy Henry Jenkins altal készitett és a neves

amerikai médiakutaté blogjan kézzétett interjuban Ugy fogalmaz, hogy nem altalaban véve



szeretné Ujradefinialni a mém fogalmat, hanem csupan a digitalis kommunikaciéra vonatkozéan
igyekszik kidolgozni az internetes mémek 4j értelmezését (Jenkins 2014). Shifman ramutat, hogy a
mém sz6 hasznalata eredeti jelentéséhez képest a digitalis korban megvaltozott, és mar nem az
6nmagukban all6, sporadikus tartalmi egységeket tekinti mémnek, hanem ezen egységek, példaul
képek és szovegek nagyobb csoportjait. Ezt a valtoztatast szerinte maganak a médiakoérnyezetnek,
egészen konkrétan a k6zosségi médianak a sajatossagai teszik sziikségessé, amelyet ugyanakkor
rendkiviili médon kompatibilisnek tart a mém eredeti dawkinsi fogalmaval. Ugy fogalmaz, hogy a
kortars részvételi kultiraban tapasztalhato jelenségek a memetikus modellhez hasonlo
felépitéstiek, hiszen ma a k6zdsségi oldalak jovoltabdl az egyének sajat szocialis halojukon,
kapcsolatrendszeriikon keresztil teritik, szorjak szét ezeket a tartalmakat, igy azok révid id6 alatt
tomegekhez juthatnak el (Jenkins 2014). Korunkat egy hipermemetikus logika vezérli: az Gj
médiakoérnyezetben a tartalmak mar nem az eredetileg leirt médon, de még csak nem is a
tomegmédia ismert one to many logikaja szerint tovabbitédnak. Az amatér €s profi, termeld és
fogyaszto, bottom-up és top-down kommunikaciés modok hatarai elmosodnak, atjarhatova valnak,
és a konvergens médiakérnyezetben a mémek a médiumok k6zott szabadon aramolnak. A

memetikus megkozelités ennek tiikrében szerinte ma relevansabb, mint valaha (Shifman 2014b).

Jelen gondolatmenet szempontjabdl killondsen fontosnak tlinik az a tobb irasaban is megismételt
kijelentés, mely szerint a mém fogalma azaltal segithet megérteni a digitalis kultarat, hogy egyfajta
prizmaként lathat6ova teszi annak fontos aspektusait (Shifman 2013: 363). Masutt ugy fogalmaz,
hogy a mémek cirkulacigjaban donté szerepet jatszé masolas €s imitacié technikai a részvételi
kultara fontos pillérei (Shifman 2014b: 23). Az emlitett interjuban kifejti, hogy a mémek
reprodukcidja soran megfigyelhet6 imitacio, illetve Gjracsomagolas a digitalis médiaval
osszefiiggésben kiildnodsen jelentés mozzanat, hiszen a technolégia lehet6vé tenné a tartalmak
valtozatlan formaban torténé tovabbitasat is. Tehat ha nem ez torténik, hanem amint
tapasztalhato, a felhasznalok inkabb elkészitik a sajat verzidjukat, akkor ennek nagy jelentésége
van, ami mindenképpen vizsgalatra érdemes. Fent idézett megjegyzései jol mutatjak, hogy sajat
mémelméletének kidolgozasa soran implicit és explicit modon is tamaszkodik és hivatkozik a
részvételi kultara (participatory culture) Henry Jenkins munkassagahoz k6t6dé elméletére
(Jenkins 1992, 2006; Burgess és Green 2009, Hinton és Hjorth 2013, van Dijck 2009), ami a két

kozelitésmod Osszevetésére 0sztonoz.

Ugyancsak konkrét utalasokat tesz a memetikus modellnek a médiaetnografia szemléletmodjahoz
valés kapcsolodasara is, amikor a mémeket a posztmodern folklér megjelenési formaiként
értékeli, melyek révén kozosen osztott értékek és normak oltenek testet olyan kulturalis
artefaktumokban, mint példaul a fotosopok vagy a varosi legendak (Shifman 2014b: 14). Amikor a
dawkinsi elmélet koril kibontakozé vitakat taglalja, gy fogalmaz, hogy bar az akadémiai élet
szamos képvisel6je megkérdgjelezi a memetikus kozelitésmod létjogosultsagat a tarsadalom és a
kultara jelenségeire vonatkozdan, a netpolgarok vernakularis médiahasznalatanak részeként
(Shifman 2014: 2) megkeriilhetetlen és fontos a médiamémek komoly tudomanyos vizsgalata.

Ezzel egyben utal arra is, hogy a laikusok altal készitett memetikus médiaszévegek sokak



szemében lenézett, popularis, masodrendd tartalmak. Shifman tébbszér hangoztatott célja ezzel
Osszefuiggésben, hogy athidalja a szakadékot a szkeptikus akadémiai beszédmod és a popularis
tartalmak irant elkotelezett szemléletmodok kozott, mert meggy6z6dése, hogy a kutatoknak
ebben is kovetniuk kell a felhasznalokat. Ez az érvelés is tikrozi intenziv kapcsolodasat a

médiakutatas kulturalis és etnografiai tradicidjahoz.

Az Gjmédia felhasznal6i altal anonim maodon létrehozott vagy idével anonimizalédott
médiatartalmak terjedése, azok Gjbdl és Gjbol torténd atdolgozasa, felhasznalasa, tovabbitasa, az
ezt lehet6vé tevo alkotdi eljarasok (masolas, utanzas, remix, bricolage) és az igy 1étrejott mifajok
(mashup, parddia) olyan jelenségkort alkotnak, mellyel az 1990-es évek masodik felét6l kezd6dGen
az etnografia és a kritikai kultirakutatas képvisel6i kozil is egyre tobben foglalkoztak. Az érintett
tudomanyteruletek és iskolak esetében az el6zmények és a motivaciok is eltéréek, mint ahogy
nyilvanvalé moédon a tapasztalt jelenségek elméleti keretezése és értelmezése is eltérd utakon
haladt. A kovetkez6kben e két iranyzatnak a halézati média memetikus jelenségeire vonatkozo

elméleti megkozelitéseit és empirikus eredményeit tekintem at vazlatosan.

A netfolklor felfedezése

A hagyomanyos folklorkutatas eredetileg f6ként mesék, dalok, viccek, imak és hasonld
vernakularis szovegek gyuUjtésével, dokumentalasaval foglalkozott. Az ismeretlen szerz6ktdl
szarmazo, szajrol szajra terjedd, az Gjramondasok soran valtozo, tobbféle verzioban is 1étezé és a
nemzeti hatarokat gyakran atlép6 szovegeket a tradicionalis popularis kultirak meghatarozé
elemeinek tekintették. A személyko6zi kommunikacié intenziv mediatizal6dasaval ez a
vernakularis kultara is atterel6dott a medialis platformokra, az oralitas helyét el6szor a kéziras,
majd a masolas és sokszorositas kiillonféle (irodai) technologiai vették at (Dundes és Pagter 1975,
1987, 1991, 1996, 2000, lasd még Bodoky 2006). A kézelmultban el6bb jellemzéen a
mobilkommunikacié (Balazs 2004, 2006, 2007), napjainkban pedig egyre inkabb az internet
kozegében zajlik e vernakularis tartalmak cirkulaciéja. Mik6zben tehat a ,,népi kultira” a
tarsadalmi-kulturalis modernizacié soran hagyomanyos formajaban lényegében eltinében van, a
vernakularis jelenségek a varosi élet és a média kiillonb6z6 szintereire tevédnek at (Blank 2009).
Ezek a valtozasok komoly kihivasok elé allitottak az etnografiat, illetve szorosabban véve a
folklértudomanyt, melynek képvisel6i az ezredfordul6 kornyékén szembestltek ezekkel a
folyamatokkal.[3] Az USA-ban, késébb eurépai folklorisztikai folyéiratokban,
tanulmanykotetekben jelentek meg az elsé kutatasok, publikaciok, melyek az online kérnyezetben
megfigyelt folklorjelenségek vizsgalatanak elméleti és gyakorlati alapkérdéseit igyekeztek
megvalaszolni (Blank 2009, Domokos 2013, 2014). Szamos kihivassal szembesiiltek a kutatok, a
hagyomany fogalmanak (Gjra)értelmezhet6ségétdl kezdve az alkotasok esztétikai megitélésén at a
médiatechnolégiakhoz valé viszony vagy az adatk6zl6k anonimitasanak problémajaig.
Modszertani szempontbol az adatolas és dokumentalas nehézségei, valamint a szokasos

etnografiai modszertan alkalmazhatésaganak korlatai és 4j kutatasetikai dilemmak is nehezitették



a folyamatot (Domokos 2014). A médiaipar popularis, tdmegkulturalis jellege és technologizaltsaga
is elriasztott sokakat, akik a hagyomanyos népi kulturat autentikus forrasként nagyra értékelték
(Blank 2009: 8). Az utkeresés soran a ,,népi kultira” digitalis valtozatat egyre inkabb ugy
hataroztak meg, mint az amatér, intézményektdl fiiggetlen (de azokhoz mégis k6t6d6, hibrid),
laikus médiaszovegek és médiabeli részvételi formak sokasagat. Hamar vilagossa valt, hogy
lényegében minden, a folkloristak altal hagyomanyos vizsgalt témanak — humor, hagyomany,
narrativa, tovabbitas, emlékezés, vallas, ritualé — megvan az 04j vagy modositott formaja a digitalis
vilagban (Blank 2009: 13). Ebbdl kiindulva a folklorisztikus szévegek és képek tovabbitasanak 1j,
mediatizalt formait (email, chat, sms, weboldalak és k6zosségi oldalak, példaul Frank 2009, Tucker
2009, McNeil 2009, Dobler 2009) éppugy vizsgalni kezdték, mint a hagyomanyos miifajoknak
megfelel6 internetes szévegtipusokat és miifajokat (lanclevelek,4! kérlevelek, varosi legendak,

viccek).

Marjorie D. Kibby példaul egy 1999-t61 2001-ig terjed6 adatgytijtés és kutatas soran tdobb mint 70
lanclevél vizsgalata alapjan arra a kovetkeztetésre jutott, hogy az ilyen tovabbitott levelek mind
terjedésiiket, mind funkcidjukat tekintve tovabbviszik a hagyomanyokat, hiszen tébbnyire
homogén csoportokon belill terjednek, kozérdeki figyelmeztetéseket és tanacsokat tartalmaznak,
ezaltal er6sitik a csoportkohéziot, és a tarsadalmi elégedetlenség tekintetében afféle biztonsagi
szelepként mikoédnek (Kibby 2005: 771). A lanclevelek gyakran pletykakat, kiilonféle torténeteket,
rémhireket vagy hoaxokat, 5! peticiokat tartalmaznak, cimzettjiik idealis esetben a levélben
megfogalmazott kérésnek megfeleléen (,kiuldd tovabb!”) tovabbitja a levelet ismerdseinek, amely
igy tovabb cirkulal a kommunikaciés hal6zatokban, mikézben végérvényesen folklorizalédik. Az
ilyen lanclevelek, példaul az internetes virusokra figyelmeztet6 hoaxok (Kibby 2005: 777) id6rél

id6re felélednek, és mas néven, kissé modosult tartalommal ismét elterjednek.[ﬁ]

Hasonl6 elven miikédnek és hasonloképpen terjednek a halozati médiaban az igynevezett ,varosi
legendak” (Fernback 2003), azaz példaul UFO-k altal elrabolt emberekrdl, varosi csatornakban €16
oOriasi aligatorokrol vagy mérgez6 Halloween-cukorkakrol szolo rejtélyes torténetek, 6sszeeskiivést
sejtetd popularis narrativak. A varosi legendak is egy eredetileg oralis folklorhagyomany digitalis
médiafelileteken tovabbélé ,leszarmazottai”, melyek korabban chat-szobakban, tematikus
weboldalakon, ma jellemzéen a k6z6sségi médiaban kinaljak az olvaséknak a torténetekben
Lbenne levés”, az ,itt és most” élményét. A bizarr voltuk ellenére is gyakran plauzibilis, valoszer
elbeszélések kulturalis szerepének megértésére szamos kisérlet szilletett (Fernback 2003: 31-32.),
melyek mind valamilyen ritualis-szimbolikus funkciét tulajdonitanak e torténeteknek. Egyesek
modern, tanulsagos népmesének tartjak ezeket, melyek a k6z6nség szamara ismerés értékekre,
erkolcsokre rezonalnak, masok szerint a mindennapi élet normalisnak és békésnek tiné felszine
alatt rejlé abszurd és morbid jelenségekre reflektalnak, és kiillonféle tarsadalmi patologiak
bemutatasaval voltaképpen a hagyomanyos erkolcsoket idézik fel. Fernback a kiilléonb6z6
allaspontokat 6sszegezve ugy fogalmaz, hogy a varosi legendak lényegében a kaotikus tarsadalmi
viszonyokra adnak ritualis valaszokat oly médon, hogy kézben a tarsadalomban jelen 1évé

szorongast és szubkulturalis toredezettséget igyekeznek csokkenteni (Fernback 2003: 32).



Fernback és az altala hivatkozott szerz6k egyetértenek abban, hogy a hagyomanyos szébeli
folklormifajok eredményesen adaptalodtak a digitalis médiakornyezethez, mely Gj dimenzidkkal

gazdagitja azokat, és ugyanez mondhato6 el egy masik fontos folklérmiifaj, a vicc kapcsan is.

Amerikai etnografusok mar az 1960-as évekt6l kezdédéen felfigyeltek arra, hogy nagy hordereji
baleseteket, botranyokat, katasztréfakat koveté napokban és hetekben menetrendszertien
megjelennek azok a viccek, melyek a média hiradasaib6l megismert sokkolé eseményekre
humoros formaban reflektalnak!”! (Ellis 2001). Ezek a gyorsan terjedé és nagy népszertiségnek
orvendé ,katasztrofa-viccek” egyszerre szérakoztatjak és meg is botrankoztatjak a k6zénséget
(Kuipers 2002: 450, Csaszi, Frank 2004). Lady Diana balesete, a Challenger katasztr6faja vagy a
World Trade Center elleni tamadas egyarant olyan tragikus események voltak, melyeknek a
tomegmédia nagy figyelmet szentelt. Az utobbi esemény abban mégis killonb6zott a korabbi
hasonlé tragédiaktol, hogy el6szor ennek kapcsan bukkantak fel tdmegesen vizualis, képi format
0lt6 és emailben vagy weboldalakon terjedé viccek. Az emlitett képek nagy része sajat készitésd,
laikusok altal el6allitott kollazs volt, melyek mar 1étez6 képek (f6ként fotok) szoveggel torténd
kiegészitése vagy killonb6z6 képek elemeinek vegyitése soran jottek létre, de gyakori megoldas
volt az abrazolt alakok fejének kicserélése egy masik személy arcara (Kuipers 2002, Frank 2004).
Bar a klasszikus szoveges viccek sem tiintek el, helyiliket egyre inkabb az interneten terjed képek
vették at, amiben donté szerepet jatszott az ekkor egyre népszertibbé valé képszerkeszto

program(ok)[8! elterjedése.

A 200L1. szeptember 11-i terrortamadasok kapcsan ismertté valé fotosopok egyik jellegzetes
csoportja a Tourist Guy-ként elnevezett magyar férfitl9 dbrazolja. Az eredeti foté6 a WTC teraszan
készult a férfirdl, a hattérben a toronyhoz kozelité repulégéppel. A képrél viszonylag hamar
kiderilt, hogy nem a terrortamadas idején késziilt, az eseményhez k6t6dSen mégis szamtalan
parédia forrasava lett a megjelenését kovetd hetekben, honapokban (Frank 2004: 651). Ezeken az
ismeretlen felhasznalok altal készitett derivativ képeken a férfi hata mogott a repiil6gép helyén
metroszerelvény, hélégballon, a Szellemirtok cimi film egyik figuraja és sok mas egyéb motivum
lathat6. Mas képeken pedig a f6szereplé Tourist Guy egyéb sulyos katasztrofak (példaul a
Concorde balesete, a USS Cole hadihajo ellen elkdvetett 6ngyilkos merénylet, a Titanic vagy a
Zeppelin léghajo katasztrofaja) helyszinén tlinik fel. A tartalmi elemek varialasanak és
kombinalasanak ez a médja jol mutatja, hogy az ilyen képileg abrazolt katasztrofa-viccek
lényegiket tekintve vizualis kollazsok (Kuipers 2002), melyek a popularis média szévegeit és
képeit szerkesztik egybe. Kuipers kiemeli, hogy a viccek, fotosopok altalaban valamilyen humoros
csattanora éptilnek, és hatasukat azaltal érik el, hogy a szerencsétlenségre vonatkozo kozléshez
valamilyen azzal egyébként teljesen 0sszeférhetetlen, inkompatibilis, gyakran sokkol6, tabusért6
momentumot kapcsolnak.[10] Gyakori és népszerti a televizios hirdetések, reklamok, hirek és
popularis televizids vagy filmes tartalmak (Sesame Street, Star Wars, King Kong), illetve a korabeli
szamitogépes kultura parodizalasa, utanzasa. A tartalmi elemek keverése egyben a kiilonféle
miufajok keverésével jar: a szamitogépes jaték a képeslappal, a karaoke-video a hirdetéssel vagy

akar a CD-boritéval keveredhet (Kuipers 2002: 457). A vegyitésre, kombinaciora valé hajlamot



Kuipers egyfajta jatéknak tekinti, amelyet a dramai vagy tragikus események médiabeli talalasa

altal kivaltott érzések provokalnak.

A 2001. szeptember 11. utan keletkezett fotosopok (Frank 2004) és katasztrofa-viccek (Kuipers
2002: 455) egyik leggyakoribb célpontja és vizualisan is abrazolt témaja Osama bin Laden, aki a
digitalisan moédositott képeken kiilonféle megalazé helyzetekben, infantilizalt vagy feminizalt
poziciéban lathat6. A témaval foglalkozé kutatokat kilonosen foglalkoztatta ezeknek a képeknek a
kulturalis funkcidja. A magyarazatok egyik csoportja szimbolikus-terapikus szerepet tulajdonitott a
katasztrofa kapcsan keletkezett képi vicceknek, eszerint a feltételezett elkovetdk, illetve felbujto(k)
szimbolikus formaban to6rténé megsemmisitése, megalazasa és az aldozatok megjelenitése e
médiaszovegek 6 funkcidja (Frank 2004). Dundes mar korabbi példak kapcsan megfogalmazta
azon véleményét, hogy a humor, irénia, a felszabadit6 nevetés meghatarozo jelentGségi a
problémakkal, krizisekkel és katasztrofakkal valéo megklzdés soran. Szerinte az ilyen viccek, képek
kollektiv mentalhigiénés védekezési mechanizmusok részei (Kuipers 2002: 452), a nevetés, a vicc,
a humor a dramai események keltette félelmet fejezi ki, és egyben ezzel a félelemmel igyekszik
megbirkozni (Ellis 2001, 2002; Frank 2004: 652, Csaszi 2002).

Kutatok egy masik csoportja a humoros-ironikus tartalmakat elsésorban nem magukra az
eseményekre, hanem azok médiabeli megjelenitésére adott reakcidként interpretalta. Kuipers
példaul felhivja a figyelmet arra, hogy a katasztrofa-vicceket olyan emberek is méltanyoljak,
akiket a szerencsétlenség személy szerint semmilyen formaban nem érint, arrél csak a médian
keresztul értesultek. A média ugyanakkor szerinte 1ényegében elGirja, elérevetiti a kozonség
szamara a tragikus eseményekre adando ill6, megfelel6 reakcidkat, mik6zben mas reakcidkat
illetlennek, izléstelennek minGsit. Az emlitett viccek ezen presszira elleni lazadasként,
tiltakozasként mikoddnek (Kuipers 2002: 452). Kuipers szerint ezt az értelmezést erdsiti az is, hogy
szamos, a katasztrofakra reflektalé vernakularis tartalom (erészakos, ellenséges volta miatt)
egyaltalan nem alkalmas arra, hogy eléremozditsa a traumaval valé megbirkézast, ezeknek a
médiaszovegeknek sokkal inkabb az a funkciéjuk, hogy kifejezzék a tomegmeédia altal kozvetitett
eseményekkel kapcsolatos ambivalens érzéseket, és reagaljanak magara a tomegmeédia
mukodésére is. Frank szerint (Frank 2004) a vicceken és fotosopokon keresztul nyilvanossagot
kaphattak azok az érzelmek és indulatok (példaul a bosszuvagy, agresszio), melyek a hirmédiaban
a maguk tulzott nyersessége miatt nem jelenhettek meg, ezért ezek a tartalmak egyben a
mainstream hirmédia visszafogottsagaval szembeni tiltakozasként, hegemonigja ellen iranyulo

torekvésként is mikodtek.

Végso6 soron tehat a kilonféle veszélyekre, fenyegetésekre reflektal6é vernakularis tartalmak
etnografiai vizsgalatainak peremén szamos olyan megallapitas és értelmezés fogalmazodott meg,
melyek a mainstream témegmédia muikodésére, a médiaintézmények és a kozonség (hatalmi)
viszonyara, illetve a k6z6nség anonim tagjainak aktiv, kreativ hozzajarulasaira vonatkoztak. Az

amatoér, vernakularis tartalmak ritualis-terapikus funkciéjanak hangsulyozasa a tudomanyos



értelmezések meghataroz6 mozzanata lett, a tartalmak terjedésének, varialédasanak megfigyelése
és leirasa pedig a hagyomanyos oralis és a modern digitalis folklor (netfolklor) kozotti
folytonossagot hangsulyozta. Hasonlo jelenségek és kérdések vontak magukra ugyanebben az

id6szakban egy masik tudomanyterilet, a cultural studies képvisel6inek figyelmét is.

Részvételi kultura: igény az onkifejezésre és véleménynyilvanitasra

Az eredetileg a hétkéznapok kultarajanak, ezen beliil a popularis médianak a vizsgalatara iranyul6
megkozelités fokuszaba az 1980-as évektdl kezdédben egyre inkabb a médiafogyasztas tarsadalmi-
kulturalis beagyazottsaga keriilt.ll Az idészak meghatarozé médiumai, a televizié és a popularis
film kapcsan a fogyasztoknak a média miikodésére adott sajatos reflexioi és aktiv hozzajarulasaik
kerultek a figyelem kozéppontjaba. Henry Jenkins amerikai médiakutaté munkaiban az 1990-es
évektol kezdédéen a népszeri televizios €s filmes tartalmakra iranyul6 rajongo6i aktivitasok
etnografikus bemutatasa és Gjfajta értelmezése bontakozott ki. A Star Trek cimi televizios sorozat
(Jenkins 1992), késGbb a Star Wars-filmek, a Harry Potter-konyvek, televizios valésagshow-k
(Jenkins 2006) fogyasztasahoz kapcsolodoé rajongoéi aktivitasok plasztikus leirasaiban a rajongoi,

befogadéi részvétel Gj kulturaja (participatory culture) kérvonalazédik.

A maga koraban rendkiviil népszera Star Trek sorozat néz6i, rajongoi kézul sokan a televizios
karakterek felhasznalasaval az eredeti cselekményt6l eltér6 szellemben, példaul a heteroszexualis
karaktereket homoerotikus torténetek f6hoseivé téve sz6tték tovabb a narrativat (Jenkins 1992). A
kéziratok, késébb fanzinok formajaban terjesztett (és f6ként ndk altal irt) Ggynevezett slash-
irodalom jelentéségét értékelve Jenkins a jelenség kulturalis politikajat hangsulyozza, és az
ellenallas, szembehelyezkedés, vitatkozas gesztusaiként értelmezi a rajongéi hozzajarulasokat.
Ezek szerinte egyszerre iranyulnak a hagyomanyos férfiassag képe, az uralkodé tarsadalmi nemi
viszonyok és a professzionalis médiaintézmények egyoldali hatalmi talstlya ellen. A média
kozonsége jogot és szerepet igényel maganak a karakterek és torténetek alakitasaban, illetve a
producerek és jogtulajdonosok monopoéliumanak megdontését, a médiahoz kapcsol6do kulturalis
hatalom demokratikusabb felosztasat igényli. A rajongok altal irt masodlagos médiaszévegek
Jenkins értelmezése szerint szerzGik azon igényét fejezik ki, hogy létrehozhassak az eredeti

médiaszovegek sajat maguk altal elgondolt, megalkotott, Gjramondott vagy tovabbirt valtozatait.

Az amat6rok altal készitett, elsédleges médiaszovegek Gjrairasaval 1étrejott derivativ szovegek
vizsgalata az Gj konvergens média kutatasanak is fontos csapasa lett. A Star Wars ,univerzumhoz”
(Jenkins 2006) kapcsolodo rajongoi szovegek, kisfilmek, klipek, videodk, fotosop technikaval
késziil6 mémek immar a digitalis hal6zati média szinterein, a laikusok szamara is egyre
konnyebben hozzaférhet6 és kezelhet6 technologiak révén tomegével jottek és jonnek 1étre.
Ennek kapcsan, ha lehet, még inkabb kiélezettnek tiinik a jogtulajdonosok és a fogyasztok kozott
zajlé hatalmi kiizdelem, melynek tétje a tartalmak atdolgozasanak, felhasznalasanak joga. Jenkins
egy esettanulmanyban (Jenkins 2006) részletesen rekonstrualja azt a szerzG6i jogok koril zajlo vitat

és konfliktust, melynek eredményeként a médiacégek és a felhasznaléi igények kozott egy ujfajta



egyensuly vagy egyuttmikodés korvonalazédik. Eszerint a produkcios és terjesztécégek —
felismerve a rajongoi tartalmak reklamértékét és a markahtség terén kifejtett pozitiv hatasat —

végul lehet6vé teszik a sikeres rajongoi tartalmak létrehozasat és terjesztését.

Hasonl6 forgatokonyv szerint zajlott a Survivor cimi valosagshow kapcsan a legfrissebb
informaciok megszerzéséért (illetve ezek visszatartasa érdekében) a néz6-rajongok és a
producerek kozotti versenyfutas, és a Harry Potter-konyvek koril kibontakozo rajongdi kozosség
harca a jogtulajdonossal (Jenkins 2006). Ez utobbi torténet f6szerepléi tinédzserek, akik a
kultikussa valt konyvek népszerusitése, az azokhoz fliz6d6 érzéseik, fantaziaik megfogalmazasa és
kozreadasa céljabdl egy interneten elérhetd, k6zosségi rendszerben szerkesztett fanzint hoztak
létre és miikodtettek. A rajongok sajat Harry Potter-torténeteiket megirva kollaborativ
kozosségként mikodtek egylitt, melyben a tapasztaltabbak tanacsaikkal segitették a kezd6ket, a
tevékenység maga pedig mindannyiuk esetében segitette az iraskészség fejlesztését és az alkotoi
fantazia kibontakoztatasat. Jenkins értelmezésében mindharom példa a laikus fogyasztok alkalmi
szerzG6vé valasanak, a média intézményes hatalmi centrumaival szembeni érdekképviseletnek és
kreativ fellépésnek, az alkotoi fantazia kiélésének és a nyilvanos médiadiskurzusba valo

bekapcsolodasnak a digitalis média altal kinalt lehet&ségérdl szol.

A felidézett esetek a kortars médiakultira és médiaipar atfog6 trendjét jelzik: a termeléshez és
fogyasztashoz kapcsolodé hagyomanyos szereposztas megvaltozasat, a termel6-fogyaszto
szerepek hibridizalédasat (van Dijck 2009). A kibontakoz6 Gj médiarendszerben a fogyaszto is
lehetSséget kap a tartalmak elGallitasara, st az Uzleti érdekeket szem el6tt tartva a kommercialis
médiaintézmények ma mar tudatosan a felhasznalok aktiv és kreativ részvételére épitik Gj
kulturalis és uizleti modelljeiket (1asd Bruns 2008, Csigé 2009, Turner 2010, Burgess és Green
2009). Az Gj modellek egy olyan konvergens technoléogiai kornyezetben valésulhatnak meg,
melyben lehetévé és egyszertivé valik a médiaplatformok k6z6tti szabad mozgas mind a
médiatartalmak, mind a fogyasztok szamara, az tizleti szereplGk pedig ennek megfeleléen alakitjak
portfolidjukat (Csigd 2009). Convergence culture (Jenkins 2006) cimi konyvének bevezetdjében
Jenkins egy olyan példaval illusztralja a technologiai és kulturalis konvergencia jelenségét, mely

egyben a folklorisztikus megkozelitéssel vald rokonsagra, érintkezésre is ravilagit.

A szerz6 felidézi Dino Ignacio filop-szigeteki szarmazast amerikai diak esetét, aki 2001-ben egy
sajat készitésd fotosop-kollazst készitett és tett kozzé sajat weblapjan. A kollazs Osama Bin Ladent
abrazolja a Sesame Street ismert figurajanak, Bertnek a tarsasagaban.[12] A szeptember 11-i
terrortamadasokat kovetéen egy bangladesi székhelyi kiado Bin Laden-képeket keresett az
interneten, hogy Amerika-ellenes poszterekre, polokra, plakatokra nyomtassak azokat. Ratalaltak
Ignacio kollazsira, és mivel nem ismerték Bert figurajat,[18] és vélhetéen pozitiv tartalmat
tulajdonitottak neki, egy nagyobb kollazs részeként sok ezer példanyban poszterként terjesztették
a Kozel-Keleten. Egy nagy Amerika-ellenes tintetésrdl tudositva a CNN riportere felismerte a

tantet6k altal hordozott transzparensen a humoros kollazst, amely a televizios kozvetités révén igy



az amerikai k6z6nség szamara ismét, immar 0j kontextusban valt ismertté. A Sesame Streetet
gyart6 Children’s Television Workshop képviseldi jogtulajdonosként felhaborodva 1éptek fel a
szellemi tulajdonuk nem megfelel6 felhasznalasat kifogasolva, jollehet adott esetben aligha
megallapithato, hogy Dino Ignacio vagy a pakisztani kiadé kovetett-e el jogsértést. Jenkins
szamara a torténet legfébb tanulsaga az, hogy a popularis média kilonféle tartalmai és ezek elemei
(karakterek, motivumok, stilusok) szabadon aramolnak, vandorolnak a halézati média kiilonféle,
egymassal 6sszekapcsolt és atjarhato platformjai kozott. Egy amerikai kézépiskolas fotosopja igy a
médiakonvergencia iskolapéldajava valik, érzékletesen bemutatva, hogy az internet jévoltabol
hogyan fonodik egymasba a régi €s az 0j, az alulrél j6v6é amatér és a professzionalis, intézményes
média, és milyen elére nem lathat6, meglepé moédokon keresztezik egymast a média-el6allitok és
a médiafogyasztok érdekei és lehetSségei (Jenkins 2006: 2). Mindez egy olyan ikonikus foté révén
valik nyilvanvaléva, mely az ikertornyok elleni tamadasra reagaléd netfolklér-hullamban is
meghatarozo szerepet jatszott. A nagy tarsadalmi dramak médiareprezentaciojuk révén
szociokulturalis és medialis folyamatok metszéspontjaba kerillnek, és egyszerre valnak targyava

etnografikus és médiatudomanyos vizsgalédasoknak.

Hasonlo koncepciok - eltéro sulypontokkal

A médiafogyaszto k6zonség szamara tehat a konvergens, digitalis hal6zati média lehet6séget ad
arra, hogy az aktualis, sokakat érint6, nagy hatasa témakra sajat készitési tartalmak formajaban
reflektaljon. A lehet6ség technologiai értelemben ugyan 1j, de tarsadalmi-kulturalis
vonatkozasban korantsem ismeretlen, hiszen a kézérdeka kérdésekre ritualis—szimbolikus
formaban, terapikus moédon rezonal6 vernakularis tartalmak mar korabban, a hagyomanyos
médiumokhoz kapcsolédoan is keletkeztek és cirkulaltak. Jogosan mertl fel tehat a kérdés, hogy
mennyiben kinal mast vagy tobbet egyik-masik kézelitésmod, hova esnek a hangsulyaik. Az
interneten terjed6 vernakularis tartalmak etnografiai vizsgalata és értelmezése, amint lattuk,
magukra a médiatartalmakra elsésorban ugy tekint, mint a posztmodern ,,népi kultarajahoz”
tartoz6 miifajokra, szé6vegekre. Nem mutat érdekl6dést ugyanakkor a tartalmat el6allité amatér
felhasznal6 személye, intencidi, az el6allitas korilményei, illetve technikai és tarsadalmi feltételei
irant, és a terjedés is csak annyiban érdekli, amennyiben a hagyomanyos folklor terjedési
dinamikaival valamilyen viszonyban all. A diszciplinaris keretekhez és hagyomanyokhoz igazodva
a netfolklor vizsgalata els6sorban a folklérban korabban is érintett tertleteken (humor, vallas,
moral, katasztrofak) és miifajokban (vicc, legenda, ima, lanclevél) zajlik, a jelenségek
értelmezésekor pedig kidomborodik a reflexiv, ritualis-szimbolikus funkcié. Ennek a
megkozelitésnek a korlatai egyfelSl a tudomanyag 6nértelmezésében meghatarozo szerepet jatszo,
részletesen kidolgozott tudomanyos sztenderdek és normak (adatgyijtés, dokumentalas), masfel6l
az Uj médiatechnolégiak inherens kulturalis szerepére valo ralatas nehézségei fel6l

korvonalazodnak.

A kritikai kultarakutatas részvételi kultarakoncepcioja az atlagos, laikus médiahasznaléok altal



létrehozott tartalmakra, rajongéi kontribuciokra gy tekint, mint a kortars popularis kultira
jelentGségteljes elemeire, a kozonség egyes tagjai pedig individuumként valnak fontossa a maguk
rajongéi szenvedélye, alkotokedve, kreativ intenci6i és hatalmi igényei folytan.ll4] A részvétel
igénye Jenkins és kovetdi szerint a konvergens hal6zati média sajatos kulturalis politikdjanak
motorja, naluk a kulturalis termelés viszonyai, ideoldgiai, a termelék és fogyasztok kozotti hatalmi
aszimmetria, a felhasznalok ellenallasa és Gjfajta felkészultségei kapnak hangsulyt. Ennek tiikrében
a memetikus médiatartalmak nem valamiféle kulturalis hagyomany mediatizacigjanak

eredményeként, hanem kulturalis politikak, hatalmi kiizdelmek eredgjeként interpretalodnak.

A Shifman altal kérvonalazott mémelmeélet nem helyezhet6 el a kulturalis hagyomany versus
kulturalis politika, vagy az aktor versus széveg tengelyek mentén, ebben a kortars impulzusok és
tapasztalatok altal inspiralt koncepciéban egy harmadik mozzanat kap hangsulyt: a tartalmaknak a
digitalis halozati média csomoépontjai, aktorai kézotti aramlasanak kérdései. A mémkoncepcio a
médiatartalmak variabilis keletkezésének, terjedésiik dinamikajanak jellemzgit, azaz a médianak
mint k6zésen osztott kulturalis infrastruktiranak a sajatos logikajat hangsilyozza egy bizonyos
nézépontbol. A médiakultura iranti fogékonysaga dacara e megkozelités inkabb
technolégiak6zpontinak nevezhets, amennyiben technologia alatt nem konkrét technikai vagy
miszaki megoldasokat értiink, hanem a tartalmak terjedésének és varialodasanak sajatos
modozatait, algoritmusait (amilyen példaul az imitacid, a mimikri, a remix és a bricolage). A
vazolt kozelitésmodok sajatos haromszogelésében a mémelmélet fel6l érzékelhetd a nyitottsag a
masik két diskurzus integralasara, igy a textualis-recepcionalis és kulturalis-politikai koncepcio
teheti haromdimenzidssa a dinamikakra és hal6zati-technolégiai 6sszefiiggésekre nyitott (de

6nmagaban kissé sterilnek tliné) memetikus modellt.

Mémek az online video koraban

A médiamémek kutatasa — ahogy azt a fentiekben lathattuk — irott szévegek (viccek, lanclevelek,
amat6r popularis irodalmi alkotasok, varosi legendak, sms-ek és hasonlok) gytjtésével és
vizsgalataval kezd6dott. Az ezredfordulé tajan nyilt meg a technikai és kulturalis lehet6ség a
képek, fotok nem professzionalis digitalis szerkesztésére, ezutan jelentek meg és valtak elemzés
targyava a fotosopolt mémek (Bodoky 2006, Veszelszki 2013, Domokos és Vargha 2015, Shifman
2014a). A memetikus logika a videoszerkesztés hasonl6 elterjedése és a videomegoszto oldalak
megjelenése utan a 2000-es évek masodik felében terjedt ki a mozgdképes tartalmakra (da Silva és
Garcia 2012, Shifman 2011, 2013; Boxman-Shabtai és Shifman 2013).

A YouTube videomegoszté miukodésének logikaja sokak szerint a részvételi kultara lényegét
tikrozi (Hinton és Hjorth 2013, Burgess és Green 2009, Shifman 2011), hiszen maguknak a
felhasznaloknak a részvételét, a kollaborativ tartalom-el6allitast €s a tartalmak Gjrafelhasznalasat
sokféle moédon tamogatja és 6sztdonzi. A videomegosztdé 6konémiajaban fontos szerepet jatszanak
az ugynevezett szarmazékos videok, melyek tanulmanyozasahoz €s jelent6ségik értelmezéséhez

hasznos szempontokat kinal a memetikus megkoézelités. A kiillonféle népszertiség-mérési



(leggyakrabban megtekintett, leggyakrabban hivatkozott, stb.) kategoriak révén vilagosan latszik a
felhasznalok viselkedése, dontéseik, ezért idealis kiindulépont az internetes mémek kutatasahoz.
Ezeket a beépitett mérési lehetGségeket felhasznalva Shifman is megvizsgalta az adott id6szakban
legnépszertibb mémvideok k6z6s vonasait, arra a kérdésre keresve a valaszt, hogy mi teszi éppen
ezeket a tartalmakat ennyire népszertivé (Shifman 2011). Kutatasanak eredményei hat k6z6s
jellemz6 meglétét igazoltak a megvizsgalt harminc vide6 esetében. Valamennyi mémvideo
kulcsfigurai atlagemberek voltak, ami szamos hasonlé kutatas eredményével egybecseng, és
tikrozi az Gj médiara altalanosan jellemz6 trendet, a hétkéznapisag tematizalodasat (Burgess és
Green 2009, Turner 2010, Glézer 2016b). Bar a férfi karakterek tobbségben voltak a szereplék
kozott, szamosan kozaluk sem megjelenéstket, sem viselkedéstliket tekintve nem feleltek meg a
férfiassagra vonatkoz6 mainstream mintaknak, ehelyett a maszkulinitasnak tdbbnyire valamilyen
esendd, torékeny formajat képviselték. Esetenként a kortars férfireprezentacidk olyan széls6séges
valtozatait jelenitették meg, melyek a tdmegmeédia bizonyos miifajaira, példaul a sitcomokra
jellemzdk. Ezek a mifajok Shifman szerint a férfiassagnak a jelenkori nyugati tarsadalmakban
megfigyelhetd valsagara adott reakciok, hiszen a tokéletest6l mind maganéletiiket, mind szakmai
ténykedésuket tekintve igencsak tavol all6 férfiakat vonultatnak fel, mik6zben meglehetésen
ambivalens szexualis politika jellemzi 6ket. Gyakran fogalmaznak meg tiltakozast az uralkodé
hegemoén maszkulinitas ellen, de legalabb ilyen gyakran toljak el6térbe a hagyomanyos normakat,
amikor a f6szerepléket kifigurazzak. A harmadikként azonositott k6z6s vonas a humor jelenléte,
melynek kulénbo6z6 (a jatékossagon, az inkongruencian és a félényen alapuld) formait figyelte
meg a vizsgalt mintaban. Ezeken tilmenden a kutatas tanusaga szerint a megjelenitett témak
szembetliné egyszerlsége, a tartalomban megfigyelhet ismétl6do, repetitiv jelleg, valamint a
furcsa, bizarr, szokatlan elemek szerepeltetése valoszinisiti a szarmazékos videok sikerét (Shifman
2011).

A YouTube-on sikert aratott magyar nyelvi videotartalmakat felidézve hasonl6 6sszefiiggésekre
lehetink figyelmesek. Még a videdmegosztas elterjedése eltt jelentek meg az ugynevezett
Szalacsi-vide6k (Bodoky 2006), melyek eredeti forrasa egy vidéki televizié munkatarsa altal
készitett és sokaig elveszettnek hitt felvétel. A kozelgé atomhaborura késziilve bunkert épité
Fogarasi Arpadrol egy Kocsord nevii faluban anyagot gyijté riporter az egyik helybelit, Szalacsi
Sandort is megkérdezte. Az errdl készilt felvétel késébb felkeriilt az internetre, és rengeteg
szarmazékos video, zenei anyag, s6t a rajongok altal szerkesztett honlap (lényegében

mémarchivum)[4] kiindulépontja lett.

A Szalacsi-kultusz jol mutatja a memetikus tartalmak szoros kapcsolodasat a rajong6i kultirak
vilagahoz, hiszen az emlitett weboldal kéré csoportosulé Szalacsi-hivek a sajat készitési
szarmazékos tartalmak kozzétételén tal Gjabb Szalacsi-mémek készitéséhez sziikséges digitalis
allomanyokat is megosztottak egymassal, és kozos szorakozasként tekintettek a parodisztikus,
vicces tartalmak el6allitasara. Az els6 magyar videomém koré tehat kollaborativ rajongéi
gyakorlatok és ideig-oraig mikodo rajongoi kozosség épuilt. A 2008 és 2005 kozott aktiv Szalacsi-

kultusz a magyar videods szcénan beliil fontos mintava valt, melyet az elmlt években szamos



hasonlé mémhullam koévetett. llyen mémekké valt videokbol szarmaznak a kévetkezd, sokat
idézett youtube-os szalloigék: ,Mi folyik itt Gyongyoson?”, ,Bikicsunaj”, ,Milinte, te szemét!
Tipszmixtté?”, ,Négy laba van, asztal, de nem sz€ék”, ,Zsanett legyél szombaton 6tkor a

szokokutnal”, ,Bozsi néni meghoztam a tyukot”.

Az emlitett videok a Shifman (2011) altal kidolgozott meghatarozas alapjan kétségtelentl
mémvideonak!16! tekintheték, hiszen eredeti valtozatuk felhasznalasaval szamtalan egyéni
értelmezés, feldolgozas késziilt bel6lik. Ezek a youtube-os kultiraban még évek multan is vissza-
visszatéré népszerd videok szamos kozos vonassal rendelkeznek. A teljesség és reprezentativitas
igénye nélkil kivalasztott hazai példakban is minden esetben férfi fészerepléket latunk, akik
extrém vagy marginalis maszkulinitastipust képviselnek, gyakran éppen ez a felvételek humoros
voltanak egyik forrasa. Marginalitasuk jellegét testi-fizikai jellemzGk (korpulens alkat, tetovalas,
rendezetlen kilsé, hianyos fogsor), etnikai hovatartozasuk[l”! 1athaté jelei (roma szarmazas),
szociokulturalis és viselkedésbeli jellemz6ik (verbalis kifejez6képesség korlatozottsaga, alkoholos
befolyasoltsag, indulatkezelési problémak) vagy éppen fiatal koruk, gyerek voltuk hatarozza meg.
A videok szorakoztatd volta gyakran a megorokitett esemény banalitasara (annyira jellegzetesen €és
talzéan hétkéznapi, hogy mar nevetséges), maskor éppen ellenkezéleg, a sz€éls6séges, feltiing vagy

normaszego, esetenként teatralis viselkedésre (kiabalas, siras, hamis ének) vezethetd vissza.

A példakban szereplé masodlagos tartalmak kiindulé forrasa egyfel6l a mindennapi élet, (gyakran
sz06 szerint) az utca embere. Ezek a felvételek a marginalis helyzetben 1év6 (vidéki, szegény, elesett,
szenvedélybeteg) hétk6znapi kisembert mutatjak be és egyben figurazzak is ki, vagyis itt is
megfigyelheté a WTC-viccek kapcsan észlelt ambivalencia, az a kett6sség, hogy a videdk egyszerre
szorakoztatnak és megbotrankoztatnak, a szerepld irant a nézében egyszerre ébred egytittérzés
vagy szanalom, és lesajnalé megvetés. A hétko6znapok mellett a legnépszeribb mémvideok masik
fontos forrasa a mainstream szorakoztaté média, a valésagshow-k, tehetségkutatok, helyi hiradok
musorai, melyek kézvetetten (és sajat érdekeik mentén manipulalva) lényegében ugyanazt a
hétkdznapi valosagot tarjak a nézék elé. A Monika show és Balazs show legendas botranyhdsei a
mémek vilagaban visszatérnek, hogy a laikus felhasznalok ezeknek a kultikussa valt alakoknak,
jeleneteknek és mondatoknak a felhasznalasaval fogalmazzak meg reflexidikat, véleményiiket a
mindennapok tarsadalmi valésagarol. A média ritualis elmélete a hétkéznapi emberek botranyos,
normaszegé viselkedésének médiabeli bemutatasat mint a tarsadalmi moralra valé hivatkozast
értelmezi, azaz példaul a Moénika show sokat biralt epizodjaiban az erkoélcsi normak nyilvanos
megszegését mint ezen normak felmutatasat, ezekre valé hivatkozast interpretalja (Csaszi 2011).
Amikor ezek a popularis mainstream médiatartalmak az amat6r felhasznalok altal készitett
vernakularis médiaszévegekben, remixekben, parédiakban bukkannak fel és valnak mémekké,
akkor egyszerre lehetlink tanui e motivumok folklorizal6dasanak és a médiakonvergencia

megnyilvanulasanak.

A mémek Uzenetét sajatosan keretezi Gjra az utobbi néhany évben nagy lendiiletet kapott hazai
vlogszféra (Glozer 2015a, 2015b, 2016a, 2016b). A fiatal hazai vloggerek sajat parodiaikban gyakran

nyulnak vissza a klasszikus magyar videomémekhez, és készitik el a maguk feldolgozasat, vagy



ahogy az egyik legnépszeriibb magyar videés, Unfield[18! is tette, valogatasokat, lejatszasi listakat
készitve archivaljak és egyben a legfiatalabb k6z6nséggel is megismertetik a korai videomémeket.
Itt nemcsak a tartalmak cirkulaciéjanak sajatos ciklusai valnak transzparenssé, hanem egyuttal e
tartalmak szerepe a rajongoi kozosségek létrejottében és megerdsddésében. Egy-egy népszeri
vlogger videdinak kdvetdi valamennyien ismerik a videomémeket, ezek ,bemondasa”,
beleszerkesztése egy-egy ujabb videdba gy mikodik, mint a tarsasagi viccmesélés: a célzast,
utalast, poént értd, mert a k6zosséghez tartozé személyek egyiitt nevetnek, ez egyfajta

,0sszekacsintas”, ami tovabb erdsiti az 0sszetartozas érzését (Glozer 2015a).

Masfeldl viszont latnunk kell, hogy maguk a vlogok is eredendéen memetikus jellegliek, hiszen a
miifaji, tartalmi és stiluselemek imitacidjan alapulnak (Glézer 2015b), s6t egyes esetekben egészen
konkrét fogasok, elemek, motivumok is atvételre kertulnek. A kulonféle mifajok és almiifajok
(példaul joga-kihivas, bookshelf tour, tag/kérdezz-felelek, mi van a taskamban, mersz vagy mersz,
back to schoolll9)) virusként sopornek végig az egymas sikeres fogasait argus szemekkel figyels
vlogger k6z6sségen, mikdzben a videdsok egyensulyozni probalnak az egyediség megdrzésének és
a trendek kovetésének kettSs kényszere kozott. Egyet kell értentink Shifman azon felvetésével,
hogy a mémek a hal6zati média jovoltabdl a globalizacié ,,ugynokeiként” miikodnek (Shifman —
Levy — Thelwall 2014), hiszen a magyar vloggerek is a legnépszeriibb angol nyelvd, els6sorban
amerikai vloggerek stilusat, innovaciéit kovetik. Ehhez hasonl6 jelenségek és kérdések alaposabb
vizsgalatara inspiral a mémelmélet, melynek kissé egyoldala, a médiatechnolégiakra fokuszalo
szemléletét, ahogy a példakbol is lathato, a kulturalis logikak és politikak feltarasa iranyaba
mélyithetik el a média kulturalis tanulmanyozasanak szempontjai és az online etnografia

kozelitésmodja.

L. A magyar nyelvii tudomanyos diskurzusban Vérés Miklés és Nagy Zsolt javaslatara a kritikai kultirakutatds
elnevezés terjedt el, de az iranyzat médiakutatasra fokuszalo agat illetéen a média kulturdlis tanulmdnyozdsa
elnevezéssel is talalkozhatunk. Az iranyzatroél részletesen lasd példaul Hall és tarsai 1980, During 1995,
Voros és Nagy 1995, Belinszki 2000.

altal készitett médiatartalmak.

3. Egyesek att6l tartottak, hogy az altaluk miivelt tudomany — akarcsak tirgya — eltlinhet id6vel, mig masok
az Uj vernakularis kifejezésmodok vizsgalatanak sziikségességét hangsulyoztak. Blank szerint az erésen
technologizalt és popularis média mint kutatasi targy elfogadasa vontatottan zajlott, ezért a
folklérkutatasnak a halézati kommunikaci6 jelenségei felé torténd nyitasa lassabban zajlott, mint mas
tarsadalomtudomanyok (szociolégia, kulturalis antropolégia) esetében. Marpedig a folkloristak szamara
nemcsak az volt a tét, hogy az internet és a halézati kommunikaci6 vizsgalataval ki tudjak-e szélesiteni
tudomanyos horizontjukat, hanem hogy egyaltalan atmenthet6-e a folklortudomany az Gj évezredbe
(Blank 20009: 2).

4. A 2000-es évek elsé felében a folklorisztikus tartalmak jellemzé tovabbitasi médja az email Gtjan térténd
kuldés volt. Az ilyen, felhasznalotél felhasznaloig terjedd tizenetek tartalmaztak egy tovabbitasra,
tovabbkuldésre vonatkozo kérést vagy felszolitast, altalaban érzelmi vagy lelkiismereti nyomast
gyakorolva a cimzettre a tovabbkuldés érdekében. A lanclevél miifaja azonban nem az internet koraban

keletkezett, a vallasi folklérban mar joval korabban ismertté valt Szent Antal-lanc sajatos



11.

12.

18.

14.

15.

16.

transzformacigjarol van szo.

- Megtéveszt6 alhireket, kacsakat, beugratasokat.

- Jellegzetes tipus még a beteg gyermekek kérését kozvetitd, képeslap killdését szorgalmazo felhivas, vagy

valamilyen €lelmiszer, tisztalkodoszer veszélyes voltara figyelmeztet6 levél, melyek hihetGségiket és
hitelességiiket azzal igyekeznek erdsiteni, hogy nagy cégekre, szakért6 vagy vezetd beosztasu

személyekre, illetve személyes tapasztalatokra hivatkoznak.

- A dramai eseményekre, hirekre adott folklorisztikus reflexiok a tudomanyos diskurzusban a ,newslore”

(hirfolklor) elnevezést kaptak, kilonféle alkalmi viccek, legendak és fotosopok sorolhatok ide.

- Az Adobe Photoshop nevi képszerkeszt6 és fényképfeldolgozo szoftver 1988-ban jelent meg a piacon, és

néhany éven belul rendkivil népszertvé valt a laikus felhasznalok kérében is. A Photoshop segitségével
atalakitott, szerkesztett fotokat, képeket a tudomanyos szaknyelv Photoshoplore-nak, a magyar koéznyelv

fotosopoknak, az eljarast, illetve technikat pedig fotosopolasnak nevezi (Bodoky 2006, Domokos 2013).

- V0. http://hoaxes.org/photo_database/image/tourist_guy
10.

Az ilyen ,tiltott” témak gyakorta a szex, a vallas, az erészak vagy az etnicitas teriletérél szarmaznak, és
olyan 6ssze nem ill6 vagy 6sszeférhetetlen minéségeket kapcsolnak egybe, mint a valésagos és nem
val6sagos, a tabu és a nem tabu, a megdobbentd és a banalis.

Meghaladva mind a harom, korabban népszerii elméleti megkozelitést: a pozitivista szociologiaét, a
frankfurti iskola kritikai szemléletmodjat és a csak a szovegekre fokuszalo szemiotikai kozelitésmodot
(Csaszi 2008). A médiakutatas posztmodern fordulatarél lasd még Szijartd 2015.

A kép egyike annak a szamtalan, amat6r felhasznalok altal készitett ,,Bert gonosz” (,Bert is evil”) cimi
képnek, melyek humoros formaban azt Gizenik, hogy a Sesame Street (Szezam utca) cimi népszerd,
gyerekeknek sz6l6 amerikai babsorozat Bert nevi figuraja valgjaban gonosz, rosszindulati — barmennyire
is az ellenkezdjét igyekszik elhitetni a nézékkel. Az ironikus, parodisztikus fotosopok amatérok, koztuk

Dino Ignaciéhoz hasonlé kamaszok alkotasai. http://bertisevil.tv/index2.htm

A Sesame Street ugyan ismert volt Pakisztanban, am ott egy helyi valtozatat sugaroztak, melyben Bert és
Ernie nem szerepeltek (Jenkins 2006: 1).

Nem véletlen, hogy Henry Jenkins egyik leghangsulyosabb fenntartasa Shifman mémkoncepcidjaval
kapcsolatban éppen annak vélt dehumanizalo, az ember szerepét relativizal6 voltara vonatkozik. Jenkins a
Shifmannal készitett interjuban is feszegeti a ,.ki a f6nok” (tudniillik az ember vagy a technika) kérdését,
azaz hogy a médiamémek kapcsan Shifman milyen jelentGséget tulajdonit az egyéni aktivitasoknak és
erbfeszitéseknek. Shifman valaszaban leszogezi, hogy semmiképpen sem tulajdonit kiillénleges, misztikus
hatalmat a mémeknek, hiszen az ezek létrejottét lehet6vé tevd jelentések és struktarak kulturalis halézatat
maga az ember hozza létre (Jenkins 2014). Egyik tanulmanyaban a mémek €és az egyén viszonyat, szerepét
értelmezve ugy fogalmaz, hogy az egyént nem a mémek terjedési vektoranak, hanem aktoranak tekinti
(Shifman 2013). Jenkins kétségei és aggodalma vélhetéen az eredeti szociobiolégiai mémelmeéletnek az

egyéni intenciokat relativizalo szemléletébdl fakadnak.

A ma mar csak részben él6 www.teccikerteni.hu oldalon megtalalhat6 az emlitett interju szoveges atirata,

szamos foto a torténetben emlitett szerepl6krdl és az ,ojjektumrol”, a rajongok altal bekildott, kapcsolodo
olvashatunk arrél is, hogy a rajongoék egy csoportja a valos életben is tamogatta a hiressé valt Szalacsi
Sandort.

Shifman vilagos killénbséget tesz virusvide6 és mémvideo kozott, amikor a virusvideot olyan
videodtartalomkeént (klip) irja le, mely a digitalis ,,szajrél-szajra” atadassal (kiildés, megosztas stb.) jut el

végul tomegekhez anélkiil, hogy ekézben érdemi valtozason menne keresztil. Ezzel szemben a


http://bertisevil.tv/index2.htm
http://www.teccikerteni.hu

mémvideok kiterjedt és kreativ felhasznaloi aktivitast kivalté videétartalmak, melyekbdl killonféle
parodiak, mash-upok vagy mas szarmazékos mivek keletkeznek. A szarmazékos tartalmak gyakran az
imitaci6 (a video egyes elemeinek ismételgetése) vagy a remixelés (a video technologiailag tamogatott
ujraszerkesztése) eljarasainak alkalmazasaval jonnek 1étre.

17. Az internetes kérnyezetben az etnikai hovatartozas sztereotip megitélése, cimkézése gyakori humorforras,
amint arra Boxman Shabtai és Shifman (2013) ramutatnak.

18. https://www.youtube.com/watch?v=vdiQn-vbjBU

19. A felsorolasban a miifajok emikus, azaz a hazai vlogos kézegben leginkabb elterjedt elnevezéseit
alkalmazom. Ezek egyes esetekben az eredeti angol formaban hasznalatosak, masokat jellemzGen

magyarul neveznek meg a videok cimében.
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